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“长期以来，中国的设计师品牌一直受到忽视。但随着年轻
一代成为消费主力，设计师品牌开始被更频繁地提及。虽然
公众对设计师品牌的认知仍然有限，但对设计师品牌的态度
已经发生了变化。在社交网络和名人效应的协同作用下，再
加上多品牌集合店和专卖店越来越受欢迎，设计师品牌的价

格、质量和口碑将进一步受到肯定。”
– 董文慧，研究分析师董文慧，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 通过全渠道策略提高品牌声誉通过全渠道策略提高品牌声誉

• 提升产品价值提升产品价值

• 垂直深耕垂直深耕

中国消费者的时尚设计感和审美意识在过去几年有所提升，为设计师品牌的发展提供了良好的环境。社交媒体的蓬勃发

展也拉近了人们与时尚的距离，并且节省了消费时间。

在线上和线下日渐崛起的国潮趋势也让设计师品牌有更多机会开展创新，以打动其消费者。尽管市场环境欣欣向荣，但

为了实现长远发展，设计师品牌必须找到核心竞争力，以扩大知名度并与现有消费者建立牢固关系。
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对设计师品牌的了解相对有限

数据14: 消费者最喜欢的设计师品牌——词云，2020年5月

数据15: 消费者最喜欢的品牌，2020年5月

高学历消费者的品牌忠诚度更高

数据16: 消费者最喜欢的品牌（按受教育程度区分），2020年5月

因为使用频率高和高识别度而购买

数据17: 购买过的设计师品牌产品（按品类区分），2020年5月

年轻消费者对首饰和手表更感兴趣

数据18: 购买过的设计师品牌产品——首饰/手表（按年龄区分），2020年5月

数据19: 社交聆听——提到首饰的笔记，2020年5月

80后往往很挑剔
数据20: 购买过的设计师品牌产品（按年龄区分），2020年5月

男士运动服装

数据21: 购买过的设计师品牌产品（按性别区分），2020年5月

愿意拥抱高价首饰和手表

数据22: 购买设计师品牌产品的价格偏好，2020年5月

以入门级产品吸引消费者

数据23: 购买设计师品牌产品的价格偏好（按个人月收入区分），2020年5月

包袋的差异化定价

数据24: 购买设计师品牌产品的价格偏好——包袋（按年龄区分），2020年5月

设计师品牌的服装更受欢迎

数据25: 购买设计师品牌产品的价格偏好（按年龄区分），2020年5月

为男性消费者推出小皮具

数据26: 购买设计师品牌产品的价格偏好（按性别和年龄区分），2020年5月

线下零售渠道相当重要

数据27: 设计师品牌的信息来源，2020年5月

品牌对成熟消费者意味着更多

数据28: 设计师品牌的信息来源（按年龄区分），2020年5月

性别差异

数据29: 设计师品牌的信息来源（按性别区分），2020年5月

低线级城市消费者更实际

数据30: 设计师品牌的信息来源（按城市线级区分），2020年5月

最喜欢的品牌最喜欢的品牌
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购买设计师品牌产品的花费购买设计师品牌产品的花费
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固有印象依然存在

数据31: 阻碍购买设计师品牌的原因，2020年5月

针对男士的营销

数据32: 阻碍购买设计师品牌的原因（按性别区分），2020年5月

不同城市线级被访者的担忧各异

数据33: 阻碍购买设计师品牌的原因（按城市线级区分），2020年5月

年轻一代的购买壁垒

数据34: 阻碍购买设计师品牌的原因（按年龄区分），2020年5月

注重细节的高收入者

数据35: 阻碍购买设计师品牌的原因（按个人月收入区分），2020年5月

对设计师品牌的积极期望

数据36: 对设计师品牌的态度，2020年5月

价格敏感度因年龄而异

数据37: 对“比起设计师品牌，我更愿意为奢侈品牌支付更高的价格”的态度（按年龄区分），2020年5月

被高收入者低估

数据38: 对“比起设计师品牌，我更愿意为奢侈品牌支付更高的价格”的态度（按个人月收入区分），2020年5月

较低线级城市的优势

数据39: 对设计师品牌的态度（按城市线级区分），2020年5月

研究方法

缩写

对设计师品牌的态度对设计师品牌的态度

附录附录——研究方法和缩略词研究方法和缩略词
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