
购买购买
这篇报告这篇报告

地址地址:
store.mintel.com

电话电话:
欧洲，中东，非洲

+44 (0) 20 7606 4533

巴西

0800 095 9094

美洲

+1 (312) 943 5250

中国

+86 (21) 6032 7300

亚洲

+61 (0) 2 8284 8100

邮件邮件:
reports@mintel.com

“新冠疫情将给2020年第一季度童装市场带来巨大打击，因
为对童装零售至关重要的线下渠道受到严重冲击。

但是，英敏特对童装市场在2020年下半年恢复有信心，因
为儿童成长迅速，童装，尤其是儿童服装和鞋履，更是生活

必需品。新冠疫情将加速童装购买的线下和线上融合。”
– 夏月，研究分析师夏月，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

新冠疫情对童装市场消费者行为的影响。

新冠疫情影响加快了购买和营销的线上线下融合。

童装业需要更加灵活的商业模式。

孩子的意见在童装零售中越来越重要。

童装品牌在合作的问题上可更进一步。

由于新冠疫情，2020年对童装零售而言将是破坏性的一年。据英敏特新冠疫情月度追踪研究，新冠疫情对中国市场产
生了影响。由于疫情，今年2月和3月消费者的消费信心和在服装上的开支有所下降。新冠疫情对实体零售商的经济影响
也增加了童装品牌的下行压力，因为线下渠道对童装零售而言至关重要。同时，也提示童装品牌线上售卖的潜力和重要

性。但是，亲自查看和触摸产品对童装而言仍很重要。因此，品牌应考虑如何在线上更好地展示质量、原材料以及父母

们最关心的产品特征。

尽管如此，长远来看，童装市场有望恢复，重拾增长势头，因为超过三分之二的中国城镇父母关心孩子的造型和时尚

感。英敏特新冠疫情月度追踪研究（《新冠疫情下的中国消费者》）也显示，有孩子的被访者在服饰和配饰上的开支恢

复步伐更快。英敏特相信，削减童装开支只是暂时，因为服装和鞋履是日常必需品，对成长迅速、衣服很快就不能穿的

孩子而言，需时常换新。
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数据19: 中国新冠肺炎累计确诊病例，2020年1-4月
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市场稳步增长

2020年将会逐渐从新冠疫情的负面影响中恢复
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引言

议题与洞察议题与洞察

市场市场——您所需要了解的您所需要了解的

市场规模与预测市场规模与预测

报告价格: £3302.97 | $4460.00 | €3717.16

儿童服装儿童服装 (含新冠疫情分析含新冠疫情分析) - 中国中国 - 2020年年4月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

现在购买这篇报告
网址网址: store.mintel.com

电话电话: 欧洲，中东，非洲 +44 (0) 20 7606 4533 巴西 0800 095 9094

美洲 +1 (312) 943 5250 中国 +86 (21) 6032 7300

亚洲 +61 (0) 2 8284 8100
邮件邮件: reports@mintel.com

/reports.mintel.com//display/store/994746/
mailto:reports@mintel.com


数据21: 童装市场零售额预测（据新冠疫情调整），中国，2014-2024年
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新冠疫情对实体零售的负面影响
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品牌应与高收入消费者的建立长期联系
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童装产品是日常必需品

数据35: 过去12个月购买过的童装产品，2020年1月

运动品牌一马当先

专业童装品牌面临严峻挑战

数据36: 过去12个月购买过的童装产品品牌类型， 2020年1月

奢侈童装是相当小众的市场

妈妈们利用不同类型的品牌

小品牌吸引家有女儿和幼儿的父母

数据37: 购买过的小品牌/无品牌时装产品（按孩子性别区分），2020年1月

线上渠道与线下渠道同样重要

数据38: 过去12个月童装产品购买渠道，2020年1月

妈妈们更喜欢基于社群的平台

数据39: 过去12个月部分童装产品购买渠道（按性别区分），2020年1月

品牌应加强与高收入者的联系

数据40: 过去12个月童装产品购买渠道（按收入区分），2020年1月

购买决策人喜欢综合购物网站和品牌门店

数据41: 过去12个月童装产品购买渠道（按购买决策人 vs 非购买决策人区分），2020年1月

门店展示是最好的广告

数据42: 儿童时尚的灵感来源，2020年1月

释放网友分享的力量

数据43: 儿童时尚的灵感来源——网友分享（按部分人口统计特征区分），2020年1月

户外广告获取爸爸关注

数据44: 儿童时尚的灵感来源（按性别区分），2020年1月

年轻父母相当重视社交媒体

数据45: 童装灵感来源（按性别区分），2020年1月

儿童时尚正在兴起

数据46: 童装的购买影响因素，2020年1月

对童装而言价格较不重要

孩子在购买决策中有发言权
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购买影响因素购买影响因素
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数据47: 儿童时装的购买影响因素——我孩子的意见（按城市线级区分），2020年1月

高科技童装还未做好准备

可调节特征值得探索

数据48: 儿童时装的购买影响因素（按收入区分），2020年1月

为欢度传统节日购买的新衣服

数据49: 童装的购买场合，2020年1月

特别服装在童装市场潜力极大

数据50: 童装的购买场合（按性别、代际和收入区分），2020年1月

不太可能阅读产品标签上的细节

数据51: 童装的购买行为，2020年1月

年轻妈妈和高收入者仍寻求销售人员帮助

数据52: 童装的购买行为——咨询导购（按性别、代际和收入区分），2020年1月

童装中价廉的替代品更能被接受

数据53: 购买童装的省钱方式，2020年1月

告知妈妈们和低收入父母即将举行的打折活动

数据54: 购买童装的省钱方式（按性别区分），2020年1月

数据55: 购买童装的省钱方式（按收入区分），2020年1月

与孩子一起购物促进亲子关系

数据56: 对儿童时尚和与孩子一起购物的态度，2020年1月

将童装和成人服装一起售卖

数据57: 对童装零售的态度，2020年1月

将儿童产品与童装一起售卖

数据58: 对推出新产品品类的态度，2020年1月

租赁/包月订购服务的接受度提高
数据59: 对二手童装的态度，2020年1月

数据60: 尝试童装租赁/包月订购服务的意愿（按人口统计特征区分），2020年1月

孩子成长速度快并不会阻碍父母购买高端童装

数据61: 对童装尺寸的态度（按人口统计特征区分），2020年1月

英敏特城市精英人群追求更轻松便捷的品牌门店购物体验

数据62: 童装的购买渠道（按消费者分类区分），2020年1月

童装品牌需更活跃于线上渠道

数据63: 童装灵感来源（按消费者分类区分），2020年1月

英敏特城市精英人群明确知道自己想要什么

数据64: 购买童装的省钱方式（按消费者分类区分），2020年1月

英敏特城市精英人群父母和孩子都看重时髦的打扮

购买行为购买行为

对儿童时尚的态度对儿童时尚的态度

认识英敏特城市精英人群认识英敏特城市精英人群

报告价格: £3302.97 | $4460.00 | €3717.16

儿童服装儿童服装 (含新冠疫情分析含新冠疫情分析) - 中国中国 - 2020年年4月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

现在购买这篇报告
网址网址: store.mintel.com

电话电话: 欧洲，中东，非洲 +44 (0) 20 7606 4533 巴西 0800 095 9094

美洲 +1 (312) 943 5250 中国 +86 (21) 6032 7300

亚洲 +61 (0) 2 8284 8100
邮件邮件: reports@mintel.com

/reports.mintel.com//display/store/994746/
mailto:reports@mintel.com


数据65: 对儿童时尚的态度（按消费者分类区分），2020年1月

数据66: 童装市场零售额预测，中国，2014-2024年

研究方法

扇形图预测

缩写
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