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Visdo geral do mercado

Impacto da COVID-19 na categoria de Bebidas Né&o
Alcodlicas

Figura 1: Impacto esperado da COVID-19 em curto, médio e
longo prazo para a categoria de Bebidas N&o Alcodlicas,
novembro de 2020

O impacto até o momento atual

Impacto em curto e médio prazo (novembro de 2020 até
dezembro de 2021)

Impacto em longo prazo (2022-2025)

Mintel Trend Drivers

Figura 2: Mintel Trends Drivers

Desafios

Empresas deverdo adequar mix de produtos ao novo
contexto

Novo modelo de rotulagem aprovado pela Anvisa poderd
representar um desafio para bebidas agucaradas
Oportunidades

Bebidas néo alcodlicas com ingredientes focados na saiude
do sistema imunolégico despertam interesse dos brasileiros
Bebidas que oferecam beneficios & satde mental podem
crescer no pais

Uso de fibras vegetais pode possibilitar a redugdo do uso

de acicar em bebidas n&o alcodlicas

FATORES QUE INFLUENCIARAO O MERCADO

reports.mintel.com

Crise econdmica e reducéo da renda dos brasileiros
impacta a categoria

Novo modelo de rotulagem representard um desafio para
toda a categoria

Figura 3: ISLimites de acucares adicionados, gorduras
saturadas e sédio, para fins de declaragdo na rofulagem
nutricional frontal - Brasil, outubro de 2020

Figura 4: Modelos que devem ser usados em alimentos cujas

quantidades de agicares adicionados, gorduras saturadas
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e sédio sejam iguais ou superiores aos limites definidos —
Brasil, outubro de 2020
Figura 5: Novo modelo da tabela de informagdo nutricional

Falta de insumos no mercado pode comprometer produgéo

EMPRESAS, MARCAS E INOVAGCOES - O QUE VOCE PRECISA
SABER

Novos sabores e campanhas inovadoras

Claims relacionados ao tratamento ético de seres humanos
e produtos de marcas préprias podem crescer no Brasil

A bebida destilada n&o alcoélica Seedlip faz sucesso com

drinks sem dlcool para adultos

CAMPANHAS E ACOES DE MARKETING

Guarand Antdrctica lanca Guarand Natu, com 100% de
ingredientes naturais

Figura é: Video de divulgagdo do Guarand Natu, Brasil,
agosto de 2020

Pepsi langa sua verséio com sabor mais intenso, Pepsi Black
Figura 7: Video de langamento da Pepsi Black, Brasil,
novembrode 2020

Havanna e 3 Coragdes langam café em parceria

Figura 8: Cdpsula de cappuccino de doce de leite, Brasil,
novembro de 2020

Video no TikTok viraliza e divulga marca de sucos
espontaneamente

Figura @: Captura de fela do video postado no TikTok pelo
usudrrio @420doggface208

Figura 10: Imagem mostrando prateleira que continha o suco
de Raspberry da marca Ocean Spray vazia

Guarand Antarctica oferece espaco em suas latinhas para
divulgacd@o de marcas que investirem no futebol feminino
Figura 1: Divulgacgdo campanha Guarand Antartica, Brasil,
novembro 2020

Marca de iogurtes Corpus, da Danone, entra na categoria
de sucos

Figura 12: Imagem de langamento dos sucos naturais da

marca corpus, dezembro de 2020

QUEM ESTA INOVANDO?
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Claims relacionados ao tratamento ético das pessoas
envolvidas na cadeia de produgéo podem crescer na

América Latina

O que estd incluido

Resumo Executivo

Relatdério Completo (PDF)

Visdo Geral Infogrdfica

Apresentacdo (PowerPoint)

Livro de Dados Interativo

Edicdes Anteriores

Vocé sabia?

Este relatério faz parte de uma
série de relatérios elaborados
para oferecer uma visdo mais

holistica deste mercado.

Todos os relatérios da Mintel de
2020 contém pesquisas e
previsdes especificas
relacionadas & pandemia de
COVID-19. As marcas lideres
mundiais confiam nos relatérios
da Mintel para obter
inteligéncia de mercado de
forma completa, objetiva e
prdtica.

Compre este relatério agora

Visite stfore.mintel.com

EMEA +44 (0) 20 7606 4533

Brasil 0800 095 2094

Américas +1(312) 943 5250

China  +86 (21) 6032 7300

APAC +61(0) 2 8284 8100

© 2022 Mintel Group Ltd. Todos os direitos reservados. Confidencial a Mintel.


/reports.mintel.com//display/store/991014/

Hdbitos de Consumo de Bebidas Né&o-alcodlicas: Incluindo Impacto da COVID-19 - Brasil - I M i NTEL

Preco do relatério: £2958.60 | $3995.00 | €3329.61

Os precos acima sdo validos no momento da publicacdo, mas estdo sujeitos a alteragdes devido as flutuagdes cambiais.

Figura 13: Lancamentos de bebidas ndo alcodlicas contendo
o claim “Etico — humano” nos dltimos 3 anos completos, por
regido, 2017-19

Mercado de bebidas de marcas préprias tem espaco para
crescimento

Figura 14: Langamentos de bebidas n&o alcodlicas de
marcas proprias nos Ultimos 3 anos completos nos 10 paises
com maior nimero de langamentos, 2017-19

ESTUDOS DE CASO

As bebidas destiladas né&o alcodlicas Seedlip fazem
sucesso com drinks sem dlcool para adultos

Figura 15: Bebidas destiladas ndo alcodlicas da marca
Seedlip e carta de coquetéis, dezembro 2020

Figura 16: Kit para o preparo do Nogroni, dezembro de 2020
Bodyarmor pretende assumir lideranga do mercado de
bebidas esportivas nos Estados Unidos até 2025

Figura 17: Divulgagdo da Bodyarmor, Estados Unidos,
novembro de 2020

O CONSUMIDOR - O QUE VOCE PRECISA SABER

Uso de cogumelos poderia adicionar beneficios a cafés
moidos, agregando valor

Embalagens com design diferenciado podem atrair
consumidores mais jovens

Adaptégenos podem popularizar o consumo de mocktails
Uso de fibras vegetais pode ajudar fabricantes a reduzir o
teor de agicar de bebidas

Ingredientes relaxantes podem agregar valor a bebidas
focadas no publico feminino

Destaque a agdes sociais pode ajudar a fidelizar

consumidores

CONSUMO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
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Uso de cogumelos poderia adicionar beneficios a cafés
moidos, agregando valor

Figura 18: Consumo de bebidas ndo alcodlicas, Brasil, agosto
de 2020

Aguas energéticas tém potencial para conquistar o
mercado brasileiro

Figura 19: Atributos mais importantes para consumidores de
dguag, Brasil, agosto de 2020

Customizagdo pode aumentar o engajamento da geragdo
Z a marcas de sucos
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Figura 20: Consumo de sucos embalados por geragdes,
Brasil, agosto de 2020

Figura 21: Linhas Energy, Vitamins e Electrolytes, MiO,
Canadd, novembro de 2020

MUDANGCAS NO CONSUMO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

Incluséo de beneficio de relaxamento pode impulsionar
consumo de refrigerantes

Figura 22: Mudangas no consumo de refrigerantes, Brasil,
agosto de 2020

Figura 23: Driftwell, nova bebida da Pepsico com
langamento previsto para dezembro de 2020, Estados
Unidos

Embalagens diferenciadas podem estimular jovens a
comprar bebidas

Figura 24: Diminuig&o do consumo por categorias enfre
jovens de 16 a 24 anos, Brasil, agosto de 2020

Sabores indulgentes podem estimular aumento na
frequéncia de consumo de cafés

Figura 25: Mudanga no consumo de café quente nos 6 meses

anteriores & pesquisa, Brasil, agosto de 2020

MUDANGAS NOS HABITOS DE CONSUMO

Adaptégenos podem popularizar o consumo de mocktails
Figura 26: Atitudes em relagdo ao consumo de bebidas ndo
alcodlicas, Brasil, agosto de 2020

Figura 27: Bebidas da marca Kin Euphorics: Kin Spritz, High
Rhode e Dream Light, Estados Unidos, novembro de 2020
Bebidas em embalagens econémicas com beneficios
adicionais para toda a familia podem crescer

Figura 28: Comportamentos de consumidores que passaram
a comprar mais bebidas ndo alcodlicas com beneficios
adicionais, Brasil, agosto de 2020

Demanda por dguas com certificagéo pode aumentar

INTERESSE POR CLAIMS EM BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
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Uso de fibras vegetais pode ajudar fabricantes a reduzir o
teor de acicar de bebidas

Figura 29: Claims mais importantes na compra de bebidas
ndo alcodlicas, Brasil, agosto de 2020

Campanhas de refrigerantes nas redes sociais podem
aumentar o engajamento de consumidores

Figura 30: Consumo de bebidas ndo alcodlicas por

consumidores que selecionaram “uma marca popular nas
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midias sociais” como um dos atributos mais importantes no
momento da compra, Brasil, agosto de 2020
Figura 31: Canal no YouTube “E Coisa Nossa”, do Guarand
Antdrtica, Brasil, novembro de 2020

« Refrigerantes podem focar em adogantes naturais para

atrair consumidores

COMPORTAMENTOS APOS A COVID-19

e Madscara e canudo reutilizavel podem atrair consumidores
que tém o hdbito de consumir bebidas em movimento
Figura 32: Mudangas no consumo de bebidas ndo alcodlicas
devido a COVID-19, Brasil, agosto de 2020
Figura 33: Mdscara para consumo de bebidas, Estados
Unidos, novembro de 2020

» Ingredientes relaxantes podem agregar valor a bebidas
focadas no publico feminino
Figura 34: Consumo de bebidas que ajudam a relaxar, por
género, Brasil, agosto de 2020

» Receitas de bebidas podem estimular consumo entre os
homens
Figura 35: Homens que tém gostado de festar novas receitfas
de bebidas em casa, por faixa etdria, Brasil, agosto de 2020
Figura 36: Receitas de bebidas postadas na rede TikTok,
novembro de 2020
Figura 37: Drinque sem dlcool utilizando o chd desinchd

como ingrediente, abril 2020

COMPORTAMENTOS EM RELAGCAO A BEBIDAS NAO
ALCOOLICAS

- Destaque a agdes sociais pode ajudar a fidelizar
consumidores
Figura 38: Comportamento sobre consumo de bebidas ndo
alcodlicas, Brasil, agosto de 2020
Figura 39: Instituto Coca-Cola Brasil, novembro de 2020
Figura 40: Festival de mUsica online promovido pela Pepsi
Brasil, abril de 2020

. Aguas em embalagens sustentdveis podem conquistar
consumidores com estilo de vida ocupado
Figura 41: Interesse por dguas em embalagens sustentdveris,
Brasil, agosto de 2020

* Bebidas com ingredientes naturais de marcas préprias
podem atrair a classe AB
Figura 42: Opini&o sobre bebidas ndo alocodlicas de

marcas proprias, por classe social, Brasil, agosto 2020
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» Abreviacdes
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Sobre a Mintel

A Mintel é especialista em identificar o que
os consumidores desejam e por qué. Como
lideres mundiais em inteligéncia de mercado,
nossas andlises de consumidores, mercados,
inovagdes de produtos e cendrios
competitivos fornecem uma perspectiva Unica
sobre as economias globais e locais. Desde
1972, nossas andlises preditivas e
recomendacdes de especialistas permitem
que nossos clientes tomem melhores decisées
de negdcios com mais rapidez.

Nosso objetivo é ajudar empresas e pessoas
a crescer. Para saber como fazemos isso,

visite mintel.com. .
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