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“快闪店心系消费者对其的高度预期，致使其他零售业态采
纳更多快闪元素，这种现在将在零售业更加普遍。消费者追

求新鲜感以及与品牌的情感联系，这推动零售市场成为故事

讲述者，而不仅仅只是零售商。SKP-S的诞生充满酷炫、多
元化的信息呈现。相对售卖商品来说，它追求与消费者进行

深层联系。这种吸引眼球、动人心弦的风格注定会吸引志趣

相投的消费者，打造独一无二的品牌形象。

– 施洋，研究分析师施洋，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 运用小心机让社交媒体行之有效运用小心机让社交媒体行之有效

• 有小孩的家庭应成为主要目标客群有小孩的家庭应成为主要目标客群

• 低线级城市消费者追求的不仅是价格，更是正品低线级城市消费者追求的不仅是价格，更是正品
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