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“随着消费者个人认同感的不断提高，IP的概念越来越广
泛，并已经成为社会中凸显个人特点的重要形象元素。与IP
相关的授权产品也相应地迎来了更广阔的市场机遇。中国本
土IP也不断涌现，在满足消费者追随本土文化的过程中，也

对国内IP的运营提出了更大的挑战。”
– 益振嵘，品类总监益振嵘，品类总监

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 结合结合IP的沉浸式体验的沉浸式体验

• 结合本土文化加强结合本土文化加强IP商业化商业化

• 针对成人的针对成人的IP社交乐趣社交乐趣

与IP（知识产权）合作越来越成为重要的营销和创意手段，在诸如食品、饮料、服装、玩具等消费品领域广为使用。品
牌和IP的跨界营销有助于赢得消费者对新产品的关注。更为重要的是，这种合作将在激烈的差异化竞争中赢得消费者的
心理和情感认同。

2020年，中国IP授权产品市场规模将不断增长。国外IP类型仍然魅力十足，但本土IP类型也通过国潮、文创产品、游
戏等日益扩展，并且不断拓宽IP定义的边界。在中国本土IP品牌不断向多元化方向发展的同时，也对IP运营提出了更高
的要求。
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数据13: 花西子结合苗银工艺制作的彩妆产品，2020年10月
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数据28: IP授权产品或服务的购买渠道，2020年9月

年轻人更喜欢体验式的新奇购买渠道

数据29: 部分IP授权产品或服务的购买渠道（按代际区分），2020年9月

女性可能在实体店消费更多
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购买与收藏
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追IP并不是盲目跟风，而是热爱
数据34: 对待IP和授权商品的态度，2020年9月

独一无二的IP授权产品非常吸引人
数据35: 对待IP和授权商品的态度，2020年9月

以IP内核打动年轻人
数据36: 对待IP和授权商品的态度（按持同意观点的比例和代际区分），2020年9月

高端IP授权商品的营销机遇
数据37: 对待IP和授权商品的态度（按持同意观点的比例和家庭月收入区分），2020年9月

IP授权商品需要更多消费场景
数据38: 对于“IP过于商业化”的态度（按IP类型认知区分），2020年9月

IP需要与更多消费者产生共鸣
数据39: 什么是IP（按消费者分类区分），2020年9月

IP授权商品消费潜力巨大
数据40: 对待IP和授权商品的态度（按消费者分类区分），2020年9月
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