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“虽然运动消费短期内因新冠疫情受到负面影响，保持社交
距离措施放宽松后，体育产业开始出现复苏。滑雪和冲浪等
度假运动是年轻消费者眼中最时髦的运动，预计疫情结束

后，将随着运动主题旅游继续盛行而蓬勃发展。同时，较年
轻一代逐渐接受用抖音等新媒体观看体育赛事以及获取信

息，说明运动产业玩家有望利用这类新兴平台吸引年轻消费
者。”

– 陈杨之，高级研究分析师陈杨之，高级研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 利用潮流运动重塑品牌形象利用潮流运动重塑品牌形象

• 运动主题旅游的新趋势运动主题旅游的新趋势

• 巧妙利用抖音吸引年轻的运动消费者巧妙利用抖音吸引年轻的运动消费者

中国的运动产业虽短期内因新冠疫情受到负面影响，但随着疫情得以控制，该产业进入恢复期。一些运动由于具备时髦

的形象，在较年轻一代中人气攀升，包括如今作主流担当的户外运动与仍颇为小众的滑雪运动。疫情结束后，运动主题

旅游开始蓬勃发展之时，上述两类运动预计将强势增长。

较年轻一代不仅体育运动参与情况出现变化，其观看体育赛事的方式也在发生变化。如今，越来越多年轻消费者习惯于

休闲时在抖音上观看趣味运动短视频，说明运动产业玩家有望利用该新兴平台吸引年轻消费者。
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30岁以下的年轻女性尤其对街头运动感兴趣
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总体而言，相比中年消费者，年轻消费者对购买体育周边产品兴趣较弱……
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体育爱好者

数据42: 体育运动参与情况（按消费者分类区分），2020年10月

所有信息获取渠道的重度用户

数据43: 信息获取渠道——渗透率和用户粘性（按消费者分类区分），2020年10月
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附录附录——研究方法与缩写研究方法与缩写
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