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“2020年，新冠疫情拖累了此前形成的中国防晒产品市场的
快速增长。而在室内和城市环境中使用防晒产品的意识不断
增加，室外活动减少以及佩戴口罩对该市场的影响非常小。
这些使用场景叠加消费者对美的兴趣持续支撑市场正增长。
展望未来，防护力、安全性和适用性将成为近期新产品发布
的基本驱动力，以回应消费者的需求，这有助于迅速恢复市

场的增长势头。”
– 尹昱力，研究分析师尹昱力，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 新冠疫情对中国防晒产品市场的影响新冠疫情对中国防晒产品市场的影响

• 公司和品牌的表现公司和品牌的表现

• 新品上市活动及值得注意的创新新品上市活动及值得注意的创新

• 消费者对防晒产品的使用和态度消费者对防晒产品的使用和态度

• 打造防晒产品时优先考虑的特质打造防晒产品时优先考虑的特质

• 安全性相关的重要特质安全性相关的重要特质

• 好防护效果相关的重要特质好防护效果相关的重要特质

• 肤感好相关的重要特质肤感好相关的重要特质

过去5年，中国防晒产品市场得益于消费者对美容、护肤和抗衰老不断增长的兴趣，呈现两位数增长。然而，2020年新
冠疫情对消费者的消费力和升级消费能力造成影响，同时防晒产品用户外出和旅游场景受此影响也有所减少，防晒产品

市场的增长率由此被拉低至个位数。但是，消费数据显示，口罩佩戴的增加和户外活动减少几乎未对防晒产品在室内和

城市环境中的使用率造成影响。因此，尽管新冠疫情带来负面影响，但防晒产品市场仍保持正增长。

展望未来，消费者已养成使用防晒产品的意识和习惯，这有助于市场增长迅速恢复。用户既追求在防晒持久性和防晒范

围方面更好的防护效果，也追求对人体和环境均纯净的产品安全性，这样的诉求将继续作为推动防晒产品市场未来增长

的基线。同时，消费者倾向于对添加护肤功效、适合自身肤质的产品进行升级消费，这为进一步推动销售额增长带来更

多机会。
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消费者

小众产品类型需进一步细分以吸引使用

数据4: 防晒产品的使用，2020年6月

讲述防晒故事时纳入安全性和适用性

数据5: 购买防晒产品的考虑因素，2020年6月

清洁配方和注重皮肤敏感性共同保障安全性

数据6: 安全性的特质，2020年6月

扩大防护范围

数据7: 防护力强的特质，2020年6月

肤感有机会通过水油平衡概念基于肤质细分产品

数据8: 肤感好的特质——女性中的任何排名（按肤质区分），2020年6月

含SPF（防晒系数）值的护肤产品不能取代含护肤功效的防晒产品
数据9: 对含SPF值的护肤品和含护肤特质的防晒产品的态度，2020年6月

我们的观点

生物防晒层正等候惊艳亮相

现状

启示

数据10: 除物理防晒层以外使用天然来源防晒剂的产品示例，韩国，2020年

有选择地扩大防护范围并进行教育

现状

启示

概述概述

综述综述

议题与洞察议题与洞察
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数据11: 区分不同光谱频段对皮肤影响的品牌示例，中国，2020年

数据12: 宝丽选择性抗光防晒霜，日本，2020年

迎合不同肤质需求，提供更好的肤感

现状

启示

数据13: 在需要的区域涂抹正确用量的带精确涂抹头的防晒产品示例，意大利和英国，2020年

新冠疫情暂时拖累了2020年的快速增长

市场有望在短期内迅速恢复

2020年增长率为个位数
数据14: 防晒产品总销售额，中国，2015-2025年

新冠疫情对防晒产品市场的影响

数据15: 新冠疫情对防晒产品市场短期、中期和长期影响，2020年10月

防晒产品市场展现复原力

数据16: 面部护肤品使用情况的变化，2020年6月

富裕消费者将引领增长恢复......
数据17: 防晒产品使用情况的变化（按个人收入区分），2020年6月

通过室内使用引领恢复

2021年市场有望恢复增长态势，重拾两位数的增速

产品相关性已发展成熟，尤其在女性当中

新冠疫情既带来机遇，也带来挑战

对额外护肤功效的需求推动未来消费升级

国家对防蓝光的规定为打造差异化带来提示

以明星产品定义品牌表现的分散市场

竞争产品说服力

扩展安全性和加强护肤功效方面的创新

国际品牌领衔的分散市场

数据18: 防晒产品市场领先制造商的销售额市场份额，中国，2018-2019年

明星产品推动国际公司增长

数据19: 欧莱雅上市新品，中国，2019年

数据20: 安热沙遇热更强技术配制的上市新品，中国，2020年

知名市场颠覆者通过扩大产品范围继续增长

数据21: 怡思丁防晒产品，中国，2019年

市场市场——关键要点关键要点

市场规模与预测市场规模与预测

市场因素市场因素

公司和品牌公司和品牌——关键要点关键要点

市场份额市场份额
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功能性说服力的竞争

用科学证据证明防晒力

数据22: 品牌通过医院皮肤科测试证明防护效果的产品示例，中国，2020年

数据23: KOL使用机器测评防晒产品示例，中国，2020年

在安全成分方面教育消费者，抢占安全性先机

数据24: 品牌向消费者科普有害成分的示例，中国，2020年

利用特殊用途化妆品备案在美白方面展开竞争

数据25: 双特证美白防晒产品示例，中国，2020年

利用抗衰老方面的成功

数据26: 从抗衰老护肤产品线延伸而来的防晒产品示例，中国，2020年

新奇概念撼动市场

数据27: Supergoop!透明无感防晒霜，中国，2020年

防晒品类中的纯净运动浪潮

数据28: 全球防晒产品上市新品前五道德宣称的变化，2018年1月-2020年10月

数据29: 纯净运动中的化学防晒剂示例，美国和日本，2020年

物理防晒剂在安全性上更进一步

数据30: 近100%天然和绿色的物理防晒产品示例，英国和韩国，2020年

数据31: 非纳米物理防晒产品示例，德国和韩国，2020年

泡沫质地的防晒产品解决吸入有害物的顾虑

数据32: 防晒泡沫示例，韩国，2020年

具有新颖科学故事的修复成分从护肤品跨界而来

数据33: 蒂佳婷防晒安瓶，韩国，2020年

男士防晒产品越来越活跃

数据34: 防晒范围更广、护理功效更好的男士防晒产品示例，韩国、泰国和中国，2019-2020年

小众产品类型需要更好的定位才能脱颖而出

营销沟通中需突出肤质

纯净和专业都需要

长效防护是排名首位的需求

短时间和长时间肤感都重要

新冠疫情期间使用率具有韧性

使用情况大体不变

数据35: 防晒产品的使用，2020年6月

防晒喷雾可着手基于年龄进行产品细分

数据36: 防晒产品的使用——女性（按年龄区分），2020年6月

竞争策略竞争策略

新品上市活动与创新新品上市活动与创新

消费者消费者——关键要点关键要点

防晒产品的使用防晒产品的使用
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混合性皮肤的女性使用小众产品类型需要助推

数据37: 防晒产品的使用——女性（按肤质区分），2020年6月

数据38: 肤质（按性别区分），2020年6月

皮肤适用性排名第三

数据39: 购买防晒产品的考虑因素，2020年6月

利用使用体验在年轻女性中增长

数据40: 购买防晒产品的考虑因素（按年龄区分），2020年6月

数据41: 防晒慕斯示例，中国，2019年

混合性皮肤意味着需求更高

数据42: 购买防晒产品的考虑因素——女性（按肤质区分），2020年6月

纯净化防晒成分

数据43: 安全性的特质，2020年6月

吸入有害物的顾虑

年轻女性信任经专业测试的产品

数据44: 安全性的特质——女性（按年龄区分），2020年6月

平衡天然形象与专业度

数据45: 安全性的特质TURF（累积无重复到达率和频次）分析

消费者需要更长效的防护

数据46: 防护力强的特质，2020年6月

男性也需要全面防护

热老化值得品牌关注

数据47: 防护效果的特点TURF分析，2020年6月

首先解决油腻和粘腻问题

数据48: 肤感好的特质，2020年6月

通过肤感为不同肤质打造差异化产品

数据49: 肤感好的特质——女性中的任何排名（按肤质区分），2020年6月

防晒产品的使用具韧性

数据50: 对室内和佩戴口罩使用防晒产品的态度，2020年6月

减轻皮肤负担顾虑的使用频率障碍

数据51: 对防晒产品皮肤负担的态度，2020年6月

数据52: 担心使用过多防晒产品与同意多涂防晒才能更好地保护皮肤（作为参照标准）的消费者购买因素之间的差距，2020年6月

数据53: 担心使用过多防晒产品与同意多涂防晒才能更好地保护皮肤（作为参照标准）的消费者安全性特点之间的差距，2020年6月

购买因素购买因素

安全性的特质安全性的特质

防护效果的特点防护效果的特点

肤感好的特质肤感好的特质

对防晒的态度对防晒的态度
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数据54: 消费者对含SPF值的美容和个人护理产品的态度（按消费者对防晒产品皮肤负担的态度区分），2020年6月

消费者享受阳光带来的益处

数据55: 对有益光照的态度，2020年6月

防晒产品含护肤功效吸引富裕消费者

数据56: 对防晒产品中添加护肤功效的态度，2020年6月

数据57: 防晒产品总销售额，中国，2015-2025年

消费者研究方法

缩写

附录附录——市场规模与预测市场规模与预测

附录附录——研究方法与缩写研究方法与缩写
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