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“新生儿数量减少，意味着市场增长将更依赖于人均消费情
况。品牌需提供高品质的产品，不仅要满足家长对纸尿裤透
气性材料的基本需求，还要通过专利对产品进行创新。同

时，品牌针对超敏感肌肤在产品中添加护肤功效，也是从激
烈竞争中脱颖而出的一种方式。”

– 靳尧婷，研究分析师靳尧婷，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 为超敏感肌肤深化产品细分为超敏感肌肤深化产品细分

• 为新手父母提供试用装尝试产品为新手父母提供试用装尝试产品

• 推出专利产品，与大品牌竞争推出专利产品，与大品牌竞争

大众一贯认为，婴幼儿纸尿裤是新生儿出生后就会立刻派上用场的刚需产品，因此新冠疫情未对该市场造成较大影响。

影响主要在于短期疫情封锁和消费者对存货是否充足的担忧，导致消费者从线上渠道囤货。从根本上看，尽管经济压力

不断累积，但家长仍然认为该品类的消费优先级高。

2017年后，婴幼儿纸尿裤市场增速放缓，而英敏特预测该市场2020年至2025年的年均复合增长率为6.8%。相比销
量，增长将更受消费升级带动，因为新生儿数量下降是可预知的——除非生育政策有所变化。人均消费情况令品牌有望
在更多具体的细分中推出不同类型的婴幼儿纸尿裤，如适合超敏感肌肤的纸尿裤，并投资创新。此外，推出专利产品也

是一种提高价位并在与其他品牌竞争时加强竞争力的方式。
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母婴购物网站败给综合性购物网站
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数据56: 中国婴幼儿纸尿裤市场总销售额，2015-2025年
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