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Z世代伴随着不断地数字化探索长大，他们拥有各种各样的
科技产品，并喜欢在屏幕之间切换以享受各种网上活动。看

电视剧/电影和玩网络游戏在所有屏幕上仍很受欢迎。由于Z
世代的注意力分散在不同的平台和屏幕上，广告商应更关注

如何立即抓住他们的眼球，而不是简单地覆盖尽可能多的数

字媒体渠道。”
– 王瑾瑜，初级研究分析师王瑾瑜，初级研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 了解了解Z世代对社交媒体的矛盾态度世代对社交媒体的矛盾态度

• 实现屏幕间无缝切换的线上活动体验实现屏幕间无缝切换的线上活动体验

• 网络世界时代和数码营销时代网络世界时代和数码营销时代

Z世代的特质是活在数码世界，毫无疑问，与其他几代人相比，这一代人更熟悉科技产品和社交网络。考虑到他们喜欢
在不同设备之间切换网上活动，品牌应在屏间提供无缝用户体验。
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数据 50: 拥有的VR产品（按年龄区分），2019年12月
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数据65: 中国美妆博主狠毒女孩Money
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TURF分析
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