
在这篇报告中我们探讨了以下议题

•• 将地方速食发展到全国
•• 本土化不仅仅是提供地方美食，也要突出特色
•• 在高线城市经营外国菜系
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“大多数地方速食粉/面尚未进入
全国市场。商家可考虑定位旅游

场合，与网红或名人合作，在直

播活动中推广其产品，以博得更

多关注并促进销售。在区域美食

餐厅，本土化不仅需提供当地美

食，还应向消费者介绍其菜肴的

特色。商家可着重在烹饪方式和

当地食材方面下功夫。

– 王皓，研究分析师王皓，研究分析师
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• 云贵菜、西北菜、法国菜和意大利菜的商机

数据1: 区域美食接受度，2019年12月
• 大多数地方速食粉/面只在当地流行
数据2: 网上购物习惯，2019年12月

• 辛辣和咸鲜口味比甜味更受青睐

数据3: 食物风味偏好，2019年12月
• 本土化的主要方式

数据4: 本土化方式的偏好，2019年12月
• 介绍烹饪方式和具有文化元素菜单设计的重要性

数据5: 对区域美食餐厅的期待，2019年12月
• 在不同城市开设更多区域美食的机会

数据6: 对区域美食的态度，2019年12月
• 我们的观点

• 将地方速食发展到全国

• 现状

• 启示

数据7: 阿宽地方速食粉/面组合装，中国
数据8: 爽圆圆自热桂林米粉，中国
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• 短视频和网络直播促进更多购买

• 中西结合的创意融合菜
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• 在菜单中添加更多乐趣

• 旅游和人口迁徙引发对区域美食的需求和供应

• 美食测评帮助消费者发现更多区域美食

• 短视频和直播增加曝光度

• 中外元素的融合

数据9: LAGOM BRUNCH&CAFÉ推出的梅干菜溏心蛋批萨，中国
• 创新的烹饪方式

数据10: 创新的烹饪方式，中国
• 创新的食材造型

数据11: 创新的食材造型，中国

• 为女性消费者设计地方速食粉/面
• 推出有当地特色的甜品和饮品

• 快餐连锁店可将当地人气美食加入菜单

• 云贵菜和西北菜在外地有发展潜力

数据12: 消费者偏好度和非消费者兴趣度，2019年12月
• 在二线城市发展意大利菜和法国菜

数据13: 消费者偏好度和非消费者兴趣度，2019年12月
• 更多女性开始对国际美食表现出更多青睐

数据14: 对于国际菜系的偏好（按性别区分），2019年12月

• 大多数地方速食粉/面仅局限于当地
数据15: 网上购物习惯，2019年12月

• 更多女性在网上购买地方美食

数据16: 网上购物习惯（按性别区分），2019年12月
数据 17: 淘宝/天猫上的速食（包括速食米线和螺蛳粉）直播活动和
互动观众趋势，来自淘数据，2019年8月1日-2020年1月7日

• 消费者喜欢辣味多过甜味

数据18: 食物风味偏好，2019年12月
• 不同类型的火锅店推出多元化汤底口味

数据19: 对火锅汤底的偏好（按被访者吃过某菜系并喜欢区分），
2019年12月
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• 30-39岁的消费者外出就餐时不太可能限制盐的摄入
• 推出“椒麻”和“酸辣”味牛蛙/小龙虾

• 口味、本地菜式和烹饪方式是首选本土化方式

数据20: 本土化方式的偏好，2019年12月
数据 21: 本土化方式的偏好——TURF分析，2019年12月

• 增加本地热门菜式更吸引云贵菜/西北菜潜在消费者
数据 22: 本土化方式的偏好——菜单中增加本地热门菜式（按被访
者没吃过某菜系但想尝试区分），2019年12月

• 有当地元素的甜品将给消费者带来新体验

数据 23: 对区域美食餐厅的期待，2019年12月
• 推出地方人气果汁

• 烹饪过程和文化诉求代表更多边际需求

数据 24: 对区域美食餐厅的期待——TURF分析，2019年12月
• 在店面设计中运用地方文化元素来吸引潮流达人

• 消费者对某些区域美食餐厅的不同偏好

数据 25: 对区域美食餐厅的期待（按被访者没吃过某菜系但想尝试
区分），2019年12月

• 吸引某类菜系潜在消费者的方法

数据 26: 对区域美食餐厅的期待（按被访者没吃过某菜系但想尝试
区分），2019年12月

• 对更多外地菜系的需求强烈

数据 27: 对区域美食的态度，2019年12月
• 在中式和西式快餐连锁店中推出当地人气美食

数据 28: 对区域美食的态度，2019年12月
• 定位旅游场合

数据 29: 对区域美食的态度，2019年12月

• 为英敏特城市精英人群推出带有烹饪指南的半成品套餐

数据 30: 对区域美食的态度——我有兴趣自己尝试做地方美食（按
消费者分类区分），2019年12月
数据 31: 区域美食接受度——吃过且喜欢（按消费者分类区分）以
及“我有兴趣自己尝试做地方美食”——同意（按消费者分类区
分），2019年12月

本土化方式的偏好

对区域美食餐厅的期待

对区域美食的态度

认识英敏特城市精英人群
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数据 32: 部分对区域美食餐厅的期待（按消费者分类区分）以及
“我有兴趣自己尝试做地方美食”——同意（按消费者分类区分），
2019年12月

• 菜品口味本地化不足以吸引英敏特城市精英人群

数据 33: 本土化方式的偏好（按消费者分类区分），2019年12月

• 研究方法

• 缩写

附录——研究方法与缩写
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关于英敏特
英敏特是洞悉消费者需求、熟谙背后原因的专

家。作为世界领先的市场情报公司，我们对消费

者、市场、产品创新和竞争形势进行分析，提供

关于全球和各国经济的独特视角。自1972年起，
英敏特通过预测分析和专家推荐，让客户更快 做
出更优的商业决策。

我们的目标是助力企业与人的成长。要了解我 们
如何实现这一目标，请点击mintel.com.。
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