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“A categoria de queijos, concentrada no consumo de
poucos tipos e formatos, tem grande potencial para crescer
e ampliar sua frequéncia de consumo pelo brasileiro.”

— Ana Paula Gilsogamo, Analista sénior de
Alimentos e Bebidas

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

V 4 -
Categoria tem o desafio de ampliar a frequéncia e variedade de consumo no Brasil Relato rio agOI‘a

e O preco é a principal barreira para maior frequéncia de consumo do queijo
Percepgao positiva de alimentos a base de vegetais e interesse por produtos sem lactose
podem impactar a categoria VISITE:

store.mintel.com

O consumo de queijo no mercado brasileiro ainda estd muito concentrado, tanto em relagéo a
variedade, tipos e formatos de queijo, bem como em relagdo as ocasifes de consumo. Apesar disso,
existe espaco para que essa categoria cresca. Isso porque a percepgdo do brasileiro em relagdo a LIGUE:

categoria é bastante positiva, tanto em termos de sabor - a categoria é percebida como indulgente EMEA

pelo consumidor, como também pelo viés da saudabildade - ja que os atributos saudaveis da categoria +44 (0) 20 7606 4533
sdo reconhecidos pelos brasileiros. Existe interesse em consumir mais tipos e formatos de queijos pela
categoria, entretanto o prego se mostra como uma barreira para o aumento desse consumo, tanto em
variedade quanto em frequéncia. Brasil
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Lei do “Selo Arte” pode facilitar a regulamentacdo da fabricacdo de queijo artesanal
Figura 3: Selo Arte
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Preocupagdo com a saulde pode ter impacto positivo na categoria

Interesse por opcGes vegetarianas e percepcdo positiva de alimentos a base de vegetais podem impactar a categoria
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Participagdo no mercado de queijos continua bastante fragmentada
Categoria investe em uma maior variedade de formatos e sabores em seus langamentos
Queijo produzido com leite de fazendas que tratam bem os animais pode ganhar percepgdo de valor junto aos brasileiros

Snacks de queijo ganham espaco no mercado norte-americano, seja focando em saudabilidade ou em indulgéncia

Participacao de Mercado

Participagdo no mercado de queijos continua bastante fragmentada
Figura 4: Participagdo dos lideres de vendas no varejo de queijos, por valor - Brasil, 2017-2018

Campanhas e Agoes de Marketing

Queijo parmesdo Faixa Azul ganha edigdo especial para presente
Figura 5: Queijo parmesao edigdo especial - Faixa Azul

Vigor langa queijo ralado composto por parmesdo, emmental e gruyere
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Figura 6: Queijo ralado Vigor - 3 queijos

Burger King lanca edicdo limitada de hamburguer com pedacos de queijo
Figura 7: BK Experts | Novo Prime Blend Cheese

Polenguinho langa sabores doces em sua linha kids

Tirolez langa Duo, queijo cottage aerado com geléia de fruta

Quem esta inovando?

Categoria pode investir em snacks embalados individualmente e on-the-go para ampliar frequéncia de consumo

Queijo produzido com leite de fazendas que tratam bem os animais pode ganhar percepgdo de valor junto aos brasileiros

Figura 8: Porcentagem de langamentos com claims Etico - bem-estar animal na categoria de queijos e sobremesas a base de queijo.
Top 5 paises + Brasil por porcentagem de lancamentos, janeiro de 2017 a dezembro de 2019.

Percepgdo de maior saudabilidade pode ser oportunidade para queijos de origem vegetal

Figura 9: Porcentagem de langamentos com claim livre de laticinios na categoria de queijos e sobremesas a base de queijo. Top 5
paises por porcentagem de lancamentos, janeiro de 2017 a dezembro de 2019.

Estudos de caso

Snacks de queijo ganham espago no mercado norte-americano, tanto aqueles que focam em saudabilidade quanto os mais indulgentes
Figura 10: Kit de queijo com biscoitos salgados Cheese & Crackers — mini Babybel

Figura 11: Ricos Nacho Cheese Sauce

A marca de queijos veganos Kite Hill tem aporte milionario por dois anos consecutivos

O Consumidor - O que vocé precisa saber

Queijos com alta penetragdo, como mugarela, podem investir em novos formatos para ampliar suas ocasides de consumo
Categoria pode investir em opgdes culinarias focadas no preparo de sobremesas

Queijos artesanais podem romper a barreira do prego e estimular maior consumo gerando valor ao evidenciar sabor
Queijos podem se posicionar como alternativas mais saudaveis a carne para atrair baby boomers

Snacks de queijo podem investir na combinagdo com cremes e outros alimentos doces

Consumo por tipo e formato de queijo

Queijos com alta penetragdo, como mugarela, podem investir em novos formatos para ampliar suas ocasides de consumo
Figura 12: Consumo por formato de queijo, pelos consumidores de mugarela - Brasil, dezembro de 2019

Figura 13: Maneira de consumir, pelos consumidores de mugcarela - Brasil, dezembro de 2019

Formatos que facilitem o consumo de cream cheese e ricota podem aumentar frequéncia de consumo
Figura 14: Consumo por tipo de queijo - Brasil, dezembro de 2019

Exaltar a produgdo de queijos locais pode ser oportunidade para queijos artesanais
Figura 15: Consumo por tipo de queijo, por regido - Brasil, dezembro de 2019
Figura 16: Encarte que acompanha o queijo canastra

Figura 17: Video sobre produtor Valtinho da regido do queijo canastra

Maneiras de consumir

Categoria pode investir em opgdes culinarias focadas no preparo de sobremesas
Figura 18: Maneira de consumir - Brasil, dezembro de 2019

Figura 19: Busca de receitas - Philadelphia

Formatos prontos para comer podem despertar o interesse dos homens, principais consumidores de queijos como aperitivo
Figura 20: Maneira de consumir, por género — Brasil, dezembro de 2019
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Figura 21: Queijo Vigor da Match com cerveja - Agao Vigor e Zé Delivery

Categoria pode investir em indulgéncia para expandir consumo de queijo entre mulheres com 55 anos ou mais
Figura 22: Maneira de consumir, por género e faixa etaria - Brasil, dezembro de 2019

Barreiras para o consumo de queijo

Queijos artesanais podem romper a barreira do preco gerando valor ao evidenciar sabor
Figura 23: Percepgdes em relagdo ao queijo artesanal — Brasil, dezembro de 2019

Figura 24: Convite para visitagdo - Pomerode
Categoria pode educar consumidor a armazenar corretamente e utilizar o queijo por completo, evitando desperdicio
Figura 25: Barreiras para o consumo de queijo — Brasil, dezembro de 2019
Figura 26: Embalagem de presunto - Sainsbury’s
Figura 27: Queijo fresco camponesa - Embaré
Figura 28: Indicagdes de conservagao

Reforcar atributos saudaveis, além do alto teor de calcio e proteina pode motivar maior frequéncia de consumo

Figura 29: Percepcdes em relacdo ao queijo, pelo total e pelos ndo consumidores e consumidores menos frequentes de queijos — Brasil,
dezembro de 2019

Percepcoes em relagao ao queijo

Opgdes super indulgentes podem despertar o interesse dos consumidores brasileiros
Figura 30: Percepgdes em relagdo ao queijo — Brasil, dezembro de 2019

Figura 31: Wonderful cheese snack - Yili

Figura 32: Queso Fundido - Border Grill (Restaurante de rede)

Queijos podem se posicionar como alternativas mais sustentaveis e de bem estar animal a carne para atrair Geragdo Z
Figura 33: Percepgbes em relagdo ao queijo, por geragdes — Brasil, dezembro de 2019

Queijos podem se posicionar como alternativas mais saudaveis a carne para atrair baby boomers

Atitudes e habitos

Existe espaco para estimular brasileiros a consumir uma maior variedade de tipos de queijos
Figura 34: Atitudes e Habitos — Brasil, dezembro de 2019

Figura 35: Queijos para manhg, tarde e noite - Paul Food

Queijos que naturalmente ndo contém lactose podem comunicar esse atributo aos consumidores da classe AB
Figura 36: Atitudes e Habitos, por classe social - Brasil, dezembro de 2019

Snacks de queijo podem investir na combinagdo com cremes e outros alimentos doces

Apéndice - Abreviagoes

Abreviagoes

Apéndice - Tamanho de Mercado e Participagdo

Tamanho de mercado
Figura 37: Vendas na categoria de queijos, em valor — Brasil, 2014-19

Participagdo de mercado
Figura 38: Participacdo dos lideres de vendas no varejo de queijos, por valor — Brasil, 2017 - 2018
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