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“A categoria de queijos, concentrada no consumo de
poucos tipos e formatos, tem grande potencial para crescer

e ampliar sua frequência de consumo pelo brasileiro.”
– Ana Paula Gilsogamo, Analista sênior de

Alimentos e Bebidas

Este relatório responde às seguintes questões:

• Categoria tem o desafio de ampliar a frequência e variedade de consumo no Brasil
• O preço é a principal barreira para maior frequência de consumo do queijo
• Percepção positiva de alimentos à base de vegetais e interesse por produtos sem lactose

podem impactar a categoria

O consumo de queijo no mercado brasileiro ainda está muito concentrado, tanto em relação à
variedade, tipos e formatos de queijo, bem como em relação às ocasiões de consumo. Apesar disso,
existe espaço para que essa categoria cresça. Isso porque a percepção do brasileiro em relação à
categoria é bastante positiva, tanto em termos de sabor – a categoria é percebida como indulgente
pelo consumidor, como também pelo viés da saudabildade – já que os atributos saudáveis da categoria
são reconhecidos pelos brasileiros. Existe interesse em consumir mais tipos e formatos de queijos pela
categoria, entretanto o preço se mostra como uma barreira para o aumento desse consumo, tanto em
variedade quanto em frequência.
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