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“单身经济和宠物经济正在改变中国城市家庭结构，因此休
闲市场将需要关注更多元化的家庭形式。品牌需要以更贴心

周到的服务来应对，以确保能适应各种不同的休闲偏好和新

需求。”
– 赵凌波，研究分析师赵凌波，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 宠物经济正在重新定义家庭休闲宠物经济正在重新定义家庭休闲

• 运动化的电子游戏将成为热门家庭休闲活动运动化的电子游戏将成为热门家庭休闲活动

• 在描绘家庭形象时，广告应更具包容性在描绘家庭形象时，广告应更具包容性

本报告从家庭结构的角度探讨休闲市场。中国的家庭正在发生转变。未来，休闲市场预计将迎来更多元的家庭类型。典

型的核心家庭不再主导家庭休闲市场。曾经属于小众群体的一人户家庭，将成为主要消费群体。
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数据 26: 家庭休闲活动参与情况——在家打电子游戏*——90后（按城市线级区分），2019年9月
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数据 40: 家庭休闲活动的偏好——在家vs外出（按代际区分），2019年9月

消费者重新定义家庭
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宠物企业应该瞄准已婚女性消费者
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单身消费者认为家人比个人兴趣更重要

数据 43: 单身消费者对家庭休闲的态度，2019年9月

单身女性将爱宠视为家人

数据 44: 单身消费者对宠物的态度（按性别和年龄区分）-宠物也可以成为家人，2019年9月

70后英敏特城市精英人群比70后非英敏特城市精英人群更可能尝试电子游戏
数据 45: 过去6个月参加过的家庭休闲活动——在家打电子游戏（按消费者分类区分），2019年9月

较高线级城市的消费者更具个人主义

数据 46: 家庭休闲活动的偏好——父母的休闲活动（按消费者分类区分），2019年9月

研究方法

缩写

单身消费者对家庭休闲的态度单身消费者对家庭休闲的态度

认识英敏特城市精英人群认识英敏特城市精英人群

附录附录——研究方法与缩写研究方法与缩写
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