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“该品类正处于稳定增长阶段，行业向集中化发展。品类的
未来在于扩展家庭消费，并打造更多有益健康的产品。消费

者健康意识的提升不仅反映在他们对于原料的敏感，也体现

在烹饪习惯的改变。国外酱料不俗的渗透率意味着其在国内

市场的增长潜力和跨界发展机会。”
– 吴珍妮，研究分析师吴珍妮，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 拓展家庭消费的方法拓展家庭消费的方法

• 升级并丰富升级并丰富“儿童儿童”调料产品调料产品

• 与休闲零食混搭并加强与休闲零食混搭并加强B2B销售是外国调料发展之路销售是外国调料发展之路

酱料和调味品市场处于稳定发展阶段。销售额的增长主要来源于原材料价格上升、餐饮服务迅猛发展和餐饮外卖服务爆

炸式增长。外资企业加速了在中国佐料市场的投资脚步；国内领头企业持续升级产品配方，并通过不断创新丰富产品

线。拓展家庭消费是增长潜力所在，因为家庭是酱料和调味品的消费主力之一。家庭西式烹饪活动给国外酱料在中国市

场的增长带来了可能性。
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现状

启示

数据 11: 宣称儿童专用的酱料和调味品，全球，2019年

与休闲零食混搭并加强B2B销售是外国调料发展之路

现状

启示

数据 12: 点点酱薯片，好丽友，中国，2018年

市场零售额上涨，年均复合增长率9.85%

餐饮服务与外卖推动品类增长

细分品类稳定增长

零售额保持上升态势

数据 13: 酱料和调味品市场的销售额预测（最好和最差情形）*,中国，2014-2024年

餐饮服务成酱料和调味品稳定业务来源

数据 14: 餐饮服务消费支出和增长率，中国，2013-2018年

外卖业务是餐饮服务发展的强劲驱动力

数据 15: 餐饮外卖服务市场销售额，中国，2015-2018年

行业集中化加速

高端化使得价格上涨合理化

酱油——仍然占据最大市场份额
数据 16: 酱油市场销售额预测（最好和最差情形）,中国，2014-2024年

醋——保持增速稳定
数据 17: 醋市场销售额预测（最好和最差情形）,中国，2014-2024年

蚝油——保持两位数增长
数据 18: 蚝油市场销售额预测（最好和最差情形）,中国，2014-2024年

番茄酱——未来在于拓展国内消费市场
数据 19: 番茄酱市场销售额预测（最好和最差情形）,中国，2014-2024年

沙拉酱——保持增长态势
数据 20: 沙拉酱市场销售额预测（最好和最差情形）,中国，2014-2024年

主要企业份额提升

玩家入局食醋品类竞争

口味融合有助于拓展消费场景
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领先企业保持主宰地位

数据 21: 酱料和调味品市场中领先公司的市场份额，中国，2017-2019年（截至11月）

产业集中化程度加深

丘比和亨氏加码在华投资

李锦记减盐路上继续前行

数据 22: “薄盐”系列，李锦记，中国

太太乐持续领跑鲜味市场

数据 23: 新系列调味料，太太乐，中国，2019年

数据 24: “原味鲜”酱油，太太乐，中国，2019年

食醋市场迎来跨品类竞争者

颐海国际扮演复合调味品类中先锋角色

数据 25: 小龙虾复合酱料产品，颐海国际，中国，2019年

零食与饮料品牌的跨界

数据 26: 调味料产品，旺旺，中国，2019年

混搭风味酱料和调味品成大热

数据 27: 混合风味的餐桌调味品，全球，2019年

数据 28: 蛋黄酱与其他酱料混搭产品示例，英国，2019年

购买酱料和调味品时成分颇为重要

异国酱料渗透情况乐观

西式烹饪给异国酱料带来增长机会

西式酱料渗透率可观

数据29: 产品渗透率和购买渠道，2019年9月

实体店仍是主要分销渠道

数据 30: 购买渠道, 2019年9月

独居消费者较少烹饪

数据31: 没有购买过的产品（按居住情况区分），2019年9月

信息便于触及性帮助解释了购买渠道的选择

数据32: 购买酱料和调味品时参考的信息，2019年9月

消费者对配料表敏感度提高

数据33: 带有“非转基因”和“无添加剂/防腐剂”宣称的酱料和调味品新产品比例，中国，2017-2019年（截至11月）

70后注重品牌，80后注重营养

口碑效应对部分人群非常重要

竞争策略竞争策略

谁在创新？谁在创新？

消费者消费者——您所需要了解的您所需要了解的

产品渗透率与购买渠道产品渗透率与购买渠道

购买时考虑的因素购买时考虑的因素
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数据34: 购买酱料和调味品时参考的信息（按年龄区分），2019年9月

国外酱料渗透率有广阔增长空间

数据35: 购买过的国外酱料和调味品，2019年9月

核心家庭将推动国外酱料增长

数据36: 购买过的国外酱料和调味品（按家庭中的孩子区分），2019年9月

坚果酱价值在于营养

烹饪频率的改变暗示着生活方式健康化

数据37: 烹饪习惯的趋势，2019年9月

80后和70后饮食更清淡，远离油腻菜肴
数据38: 相比3个月前烹饪更多的消费者（按代际区分），2019年9月

女性是烹饪爱好者

数据39: 尝试过的烹饪或烘焙活动（按性别区分），2019年9月

烹饪活动因区域而异

数据40: 尝试过的烹饪或烘焙活动（按区域区分），2019年9月

烹饪活动与购买过的国外酱料种类相关联

氨基酸态氮相关认知有待提升

数据41: 对氨基酸态氮的态度，2019年9月

专为儿童设计的酱料和调味品应有明确标准

数据42: 对儿童酱料和调味品的态度（按代际区分），2019年9月

数据43: 宣称适合儿童的酱油，欣和，2019年

对复合酱料持有的两种声音

数据44: 对复合酱料的态度，2019年9月

英敏特城市精英人群价格敏感度低但更谨慎

数据45: 购买酱料和调味品时参考的信息（按消费者分类区分），2019年9月

为男性英敏特城市精英人群打开国外酱料市场

数据46: 过去3个月购买过的国外酱料（按消费者分类区分），2019年9月

儿童和老年人专属的酱料和调味品得到英敏特城市精英人群的支持

数据47: 对儿童和老年人酱料和调味品的态度（按消费者分类区分），2019年9月

数据48: 酱料和调味品的零售额，中国，2014-2024年

酱油

国外酱料和调味品国外酱料和调味品

烹饪习惯趋势烹饪习惯趋势

烹饪活动烹饪活动

产品的知识产品的知识
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数据49: 酱油零售额，中国，2014-2024年

食醋

数据50: 食醋零售额，中国，2014-2024年

蚝油

数据51: 蚝油零售额，中国，2014-2024年

番茄酱

数据52: 番茄酱零售额，中国，2014-2024年

沙拉酱

数据53: 沙拉酱零售额，中国，2014-2024年

研究方法

扇形图预测

缩写

附录附录——研究方法与缩写研究方法与缩写
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