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“智能家电仅仅是开始。未来5年，健康和好看的产品外观设
计是品牌和公司需要投入的战略性考虑因素。为了保持快速

增长，这一行业的每位决策者都应考虑如何让年轻男性认识

到他们未得到满足的需求。

– 施洋，研究分析师施洋，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 智能是消费升级的起点智能是消费升级的起点

• 兼具便利性的健康元素更受重视兼具便利性的健康元素更受重视

• 年轻男性未获满足的需求已被唤醒年轻男性未获满足的需求已被唤醒

过去几年小家电市场经历了迅速增长，赶超大家电市场，成为决定家电市场在未来5年发展走势的基准。目前，这一市
场正处于从传统小家电升级到智能家电的过程。海尔等许多传统品牌因成功渗透到智能家居市场而经历了合理增长。

但智能仅仅是开始。就小家电品类的特定需求对年轻男性进行科普教育应该是今后5年决策层讨论的议题。健康和便利
也是消费者小家电需求的两个主要议题。

年轻男性渴望寻求符合他们需求又超值的智能产品，例如设计好或健康。这为小家电公司制造了有待填补的消费真空。

新入行或现有的公司和品牌应该相应地规划产品研发过程，以创造先发优势。
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数据79: 购买小家电的考虑因素

建立品牌忠实度不易；男性欣赏设计的能力已觉醒
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智能科技带来便利轻松的家居生活

数据81: 选购考虑因素的关键动因，2019年6月

瞄准科技控能加强设计好的产品的市场渗透
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英敏特城市精英人群更有可能为智能和创新花钱
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数据98: 选购考虑因素的关键动因，2019年6月
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