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“中国家庭中父母和孩子在一起的时间仍然很多，但亲子关
系正在改变。越来越多的家长已经意识到发展孩子独立性很

重要，而且在许多时候愿意让孩子选择要买什么。同时，孩

子更多地参与家庭的决策过程。做购物决策时，孩子的意见

会被考虑在内。提升品牌知名度需要通过强化沟通去不仅影

响成年人，还要影响家中的孩子，并帮助现代家庭构建友好

关系。”
– 谢栋，初级研究分析师谢栋，初级研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 针对儿童与童心未泯针对儿童与童心未泯“大儿童大儿童” 的营销的营销

• 珍贵父子时光主题珍贵父子时光主题

• 父母监管与孩子独立之间的平衡父母监管与孩子独立之间的平衡
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消费者

从一起看电视到一起购物，中国家庭共处时间多

数据1: 和孩子在一起的时间，2019年10月

孩子年幼时父亲陪孩子玩耍更多

数据2: 和孩子在一起的时间（按性别和年级区分），2019年10月

数据3: 和孩子在一起的时间（按性别和年级区分），2019年10月

大多数青少年仍然同父母一起购物

数据4: 和孩子在一起的时间（按性别和年级区分），2019年10月

孩子出于自身兴趣自由选择爱好

数据5: 选择的自由，2019年10月

一线城市的父母更倾向于在各方面给孩子更多自由

数据6: 选择的自由（按城市线级区分），2019年10月

父母关于饮食和旅游的决策受孩子的高度影响

数据7: 孩子对家庭的影响，2019年10月

母亲会更多地听取孩子的意见

数据8: 孩子对家庭的影响（按性别区分），2019年10月

做一个有条不紊的家长

数据9: 父母的生活方式，2019年10月

父母的行为决定孩子的行为

数据10: 父母对孩子的影响（按父母生活方式区分），2019年10月

独立自主是孩子最受重视的品质

数据11: 对孩子的期望，2019年10月

家庭收入影响对品质的价值取向

数据12: 对孩子的期望（按收入水平区分），2019年10月

我们的观点

针对儿童与童心未泯“大儿童” 的营销

现状

启示

数据13: 奥利奥儿童节海报，2019年10月

珍贵父子时光主题

现状

概述概述

综述综述

议题与洞察议题与洞察
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启示

数据14: 宝马中国父亲节海报，2019年10月

父母监管与孩子独立之间的平衡

现状

启示

数据15: “我要当学霸”手机应用程序

中国家庭相处时间多，孩子年幼时父亲陪同玩耍更多

允许孩子出于自身兴趣选择爱好

父母在饮食旅游方面的决策受孩子的高度影响

父母生活方式在追逐潮流和信息分享方面对孩子影响最大

独立自主是孩子最受重视的品质

大多数有小学到高中孩子的家庭在家一起用餐

数据16: 和孩子在一起的时间（按年级区分），2019年10月

数据17: 和孩子在一起的时间（按年级区分），2019年10月

从一起看电视到一起购物，中国家庭共处时间多

数据18: 和孩子在一起的时间，2019年10月

孩子年幼时父亲陪孩子玩耍更多

数据19: 和孩子在一起的时间（按性别和年级区分），2019年10月

数据20: 和孩子在一起的时间（按性别和年级区分），2019年10月

大多数青少年仍然同父母一起购物

数据21: 和孩子在一起的时间（按性别和年级区分），2019年10月

半数以上的家庭和孩子聊学习和学校生活每周多于3-5天
数据22: 和孩子在一起的时间（按年级区分），2019年10月

学历高的家长更愿意和孩子聊时事新闻和财务话题

数据23: 和孩子在一起的时间（按年级区分），2019年10月

数据24: 和孩子在一起的时间（按年级区分），2019年10月

数据25: 和孩子在一起的时间（按教育程度区分），2019年10月

数据26: 和孩子在一起的时间（按教育程度区分），2019年10月

孩子们按自身兴趣选择爱好

数据27: 选择的自由，2019年10月

数据28: 选择的自由（按年级区分），2019年10月

65%的高中生对时尚和饮食有发言权
数据29: 选择的自由（按年级区分），2019年10月

娱乐选择自由受严格限制，高中生也是如此

数据30: 选择的自由（按年级区分），2019年10月

消费者消费者——您所需要了解的您所需要了解的

家庭活动与沟通家庭活动与沟通

做家庭决策时孩子的话语权做家庭决策时孩子的话语权
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一线城市的父母更倾向于在各方面给孩子更多自由

数据31: 选择的自由（按城市线级区分），2019年10月

父母在饮食旅游方面的决策受孩子影响大

数据32: 孩子对家庭的影响，2019年10月

数据33: 孩子对家庭的影响（按年级区分），2019年10月

数据34: 孩子对家庭的影响（按年级区分），2019年10月

数据35: 孩子对家庭的影响（按年级区分），2019年10月

高收入的父母更有可能让孩子参与购物决策

数据36: 孩子对家庭的影响（按收入水平区分），2019年10月

母亲会更多地听取孩子的意见

数据37: 孩子对家庭的影响（按性别区分），2019年10月

做一个有条不紊的家长

数据38: 父母的生活方式，2019年10月

父母的购买行为存在年龄差异，但总体相似

数据39: 父母的生活方式（按年龄区分），2019年10月

母亲更自信，对价格更敏感

数据40: 父母的生活方式（按性别区分），2019年10月

孩子更热心追逐潮流，但是不如父母有计划

数据41: 孩子的生活方式，2019年10月

父母生活方式在追逐潮流和分享信息/经验方面对孩子影响最大
数据42: 父母对孩子的影响（按父母生活方式区分），2019年10月

低收入家庭的孩子对价格更敏感，但比起父母仍愿意为更好的服务多花钱

数据43: 孩子的生活方式（按收入水平区分），2019年10月

数据44: 父母对孩子的影响（按父母生活方式区分），2019年10月

独立自主是孩子最受重视的品质

数据45: 对孩子的期望，2019年10月

家庭收入影响对品质的价值取向

数据46: 对孩子的期望（按收入水平区分），2019年10月

父亲更重视“与人相处融洽”和“独立自主”，而母亲更喜欢培养孩子的智商
数据47: 对孩子的期望（按性别区分），2019年10月

孩子对家庭决策的影响孩子对家庭决策的影响

父母对孩子的影响父母对孩子的影响

对孩子的期望对孩子的期望

附录附录——研究方法与缩写研究方法与缩写
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