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“对高端品质和健康功能性软饮料的持续性需求是该市场在
2018-2019年增速高达7.6%的关键动因。添加营养、升级加
工技术保留的新鲜度和增强美容功效等‘加法’因素可能对品
牌和企业保持竞争力十分重要，因为仅有一种高端特质的产

品很难满足消费者。同时，天然甜味剂或代糖可以作为缓解

有关糖分担忧的替代成分。”
– 徐文馨，高级分析师徐文馨，高级分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 对更健康、高颜值的能量补充产品高端化具有高需求对更健康、高颜值的能量补充产品高端化具有高需求

• 忙碌的生活方式为外出随身装场合打造机会忙碌的生活方式为外出随身装场合打造机会

• 通过提供更多功能性来减轻质疑和负面认知通过提供更多功能性来减轻质疑和负面认知

中国软饮料市场在2019年经历了平稳增速，这得益于高端价位的产品选择以及消费者对更健康产品日益迫切的需求。
2019年该市场的市场总额达到8,750亿元人民币，预计2019-2024年的年均复合增长率为7.4%。按市场额区分，茶
饮料、瓶装水和果汁子品类在整体市场总额中占据相当大的比例。成分创新和实现软饮料品质、营养双提升的生产技术

进步将有潜力颠覆当前市场状态。尽管一些子品类面临来自餐饮行业的激烈竞争，但随着消费者日益忙碌，这些品类可

以在外出随身装消费场合找到拓展空间。

报告价格: £3302.97 | $4460.00 | €3717.16

软饮料趋势软饮料趋势 - 中国中国 - 2019年年10月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

想要了解更多内容？想要了解更多内容？
这篇报告只是一系列报告中其中的一篇，整个系列可以提供你整个市场的历史

reports.mintel.com © 2019 Mintel Group Ltd. 所有版权归英敏特公司所有

/reports.mintel.com//display/store/920112/
mailto:reports@mintel.com


目录目录

您所需要了解的

报告定义

不包括

市场

市场额伴随着健康功能类的种种机遇呈现增长态势

数据1: 软饮料市场销售额预测（最好和最差情形），2014-2024年

茶饮料、瓶装水和果汁组成市场份额的主要部分

数据2: 软饮料细分（按销售额区分），2019年

模糊子品类界限以提高销量

公司与品牌

跨国企业将产品组合向纤维丰富又兼具功能性的饮料扩展

跨品牌合作重塑品牌形象

全渠道搭建桥梁

消费者

健康意识引导消费者选择

数据3: 饮用频率，2019年7月

营养和新鲜度存在高需求

数据4: 除软饮料外最常喝的饮品，2019年7月

对外出随身装补水的高需求
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通过提供更多功能性来减轻质疑和负面认知
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市场增速呈上行

果汁展现复苏态势，运动和能量饮料则有所扩张

“加法”元素深受全球市场欢迎

销售额维持增长势头

数据9: 软饮料市场销售额预测（最好和最差情形），2014-2024年

2024年销售额将达到1.25万亿元人民币
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数据11: 可口可乐“零卡可乐纤维+”和杏花楼月饼合作，中国，2019年

数据12: 雪碧和江小白白酒的合作，中国，2019年

赞助娱乐综艺和时尚

数据13: 百事的营销活动，中国，2019年

数据14: 农夫山泉的动画活动，中国，2019年

全渠道营销在产品发布中具有战略作用

数据15: Perrier风味气泡水活动，中国，2019年

全球：“加法”策略有效定义功能性
数据16: 添加益生菌的风味水，全球
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全球：果汁侧重消化健康和减少炎症

数据17: 专注消化健康宣称的果汁饮料，全球

中国：环保宣称日益增多

数据18: 碳酸软饮料新品中的人气宣称，中国，2019年9月

全球：美丽提升——结合具体功能性对话消费者
数据19: 具有增强美容功效宣称的即饮茶、果汁饮料和茶饮料，全球

由健康益处带动的消费选择日益增加

人气成分益生菌应用于多个子品类

通过改善选择、提升质量来刺激饮用情况

瓶装水因健康形象在饮用频率上遥遥领先

数据20: 饮用频率，2019年7月

接近30岁或30多岁的男性响应健身趋势的召唤
数据21: 饮用频率（按性别和年龄区分），2019年7月

营养和新鲜度引起消费者共鸣

数据22: 除软饮料外最常喝的饮品，2019年7月

习惯性消费和学习性消费

数据23: 除软饮料外最常喝的饮品（按年龄和性别区分），2019年7月

瓶装水反映出消费者对随时进行天然补水的兴趣

数据24: 瓶装水的消费场合，2019年7月

碳酸饮料利用纵享特质

数据25: 碳酸饮料的饮用场合，2019年7月

果汁是外出就餐的常选饮品

数据26: 果汁消费场合，2019年7月

茶饮料植根于功能性和文化

数据27: 茶饮料的饮用场合，2019年7月

更优的选择和品质具有吸引力

数据28: 喝更多软饮料的契机，2019年7月

模糊界限可以开辟或扩大消费

男性看重质量和创新；女性看重口味和包装

数据29: 喝更多软饮料的契机（按年龄和性别区分），2019年7月

父母对安全和质量的担忧

数据30: 喝更多软饮料的契机（按家庭构成区分），2019年7月
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低含糖量在接受范围内

数据31: 含糖量偏好，2019年7月

关于部分子品类的认知体现糖分存在的意义

40多岁的男性密切关注腰围
数据32: 含糖量偏好，2019年7月

大多数人喜欢功能性益处

数据33: 对益生菌软饮料的态度，2019年7月

阐明功能性会稳固不断变化的需求

数据34: 对益生菌软饮料的态度，2019年7月

父母对益生菌更有信心

数据35: 对益生菌软饮料的态度（按家庭构成区分），2019年7月

更多英敏特城市精英人群需要提神饮料

数据36: 饮用频率（按消费者分类区分），2019年7月

更多英敏特城市精英人群相信益生菌的健康益处

数据37: 对益生菌软饮料的态度（按消费者分类区分），2019年7月

瞄准英敏特城市精英人群的生活方式有助于更好地定位

数据38: 瓶装水的消费场合（按消费者分类区分），2019年7月

数据39: 包装果汁的消费场合（按消费者分类区分），2019年7月

数据40: 茶饮料的消费场合（按消费者分类区分），2019年7月

数据41: 中国软饮料零售市场销售额，2014-2024年

数据42: 中国软饮料零售市场销售额（按子品类区分），2019年
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