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“在‘后注册制’时代，不达标的品牌被淘汰出局，领先品牌的
市场份额进一步增加。核心产品策略让品牌能集中资源进行

核心产品研发和营销，帮助成熟品牌巩固市场优势地位。

尽管出生率下滑为婴幼儿配方奶的需求量敲响了警钟，但消

费者的消费升级意愿强烈，尤其热衷于寻找适合宝宝体质并

添加更多强化营养的婴幼儿配方奶。有机配方奶、羊奶配方

奶和特殊配方奶等高端品类未来增长前景可观。”
– 吴丝，高级研究分析师吴丝，高级研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 发展策略围绕下滑的出生率发展策略围绕下滑的出生率

• 特殊配方奶满足更多过敏宝宝的需求特殊配方奶满足更多过敏宝宝的需求

• 大力把控上游原料，助力品牌抢滩高端品类大力把控上游原料，助力品牌抢滩高端品类

出生率的下滑为婴幼儿配方奶敲响了警钟。与此同时，父母希望能选择最适合宝宝体质的婴幼儿配方奶，而且愿意为之

付出额外的精力和金钱。高端品类将大有市场机遇，如有机配方奶粉、羊奶配方奶粉和特殊配方奶粉等。虽然国际品牌

占据研发历史悠久的优势，市场份额更多，但这些品类现在已成了所有品牌的竞争阵地。本土竞争品牌在特殊配方奶细

分市场仍有发展空间。
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