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“由于消费者越来越精明敏锐，而且日益了解汽车产品，因
此通过营销来瞄准合适消费群体的重要性不断提高。英敏特

发现男女性消费者在处理、应对汽车相关信息的方式上存在

显著差异。”
– 周同，研究分析师周同，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 瞄准女性，汽车品牌应该了解什么？瞄准女性，汽车品牌应该了解什么？

• 瞄准女性，让营销更深入瞄准女性，让营销更深入……
• 少即是多少即是多

虽然汽车行业是产品导向型市场，但该市场中的数码营销其实可以对消费者产生巨大影响。

然而，随着精明敏锐的消费者掌握更多获取汽车信息的渠道，以营销渠道、广告内容和赢得信赖的形式向消费者进行数

码营销时所采用的方法变得比以往更为重要。
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认识英敏特城市精英人群认识英敏特城市精英人群
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