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“虽然面临着出生率的下降，但婴幼儿营养总体市场仍然保
持稳健增长，这主要得益于强烈的消费升级意愿的驱动。父

母有时会纠结于不同的宝宝喂养意见，但他们不断学习交流

相关知识的决心非常坚定。宣称营养强化、携带方便或具备

功能益处（如满足锻炼目的）的婴幼儿食品产品赢得了消费

者的青睐。由于大多数父母担心宝宝没有摄入足够的营养，

婴幼儿营养补充剂也表现出巨大的增长潜力。”
– 吴丝，研究分析师吴丝，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 提倡肠道健康，但避免同质化竞争提倡肠道健康，但避免同质化竞争

• 更积极地减轻家长困惑更积极地减轻家长困惑

• 更多婴幼儿食品品类可以开发外出携带场合更多婴幼儿食品品类可以开发外出携带场合

尽管生育率不断下降，整个婴幼儿营养市场仍然保持正增长。生产技术的创新以及配方升级为市场增添动力。

父母对消化吸收不佳及营养不良的担忧位居第一，因此宣称肠道健康以及添加营养物质的产品有很高的市场需求。其他

功能，例如方便随身携带和满足锻炼目的，都是婴幼儿营养产品中备受欢迎的特点。虽然目前只占很小的份额，但随着

制造商加大对功能性和必要性的宣传，婴幼儿营养补充剂有潜力继续保持当前增长势头。
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