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“现在大多数中国消费者将更健康的生活方式作为一大生活
重心，具体表现为购买优质食品饮料产品。由于整体经济能

力有所提高，消费者正在积极寻求同时满足改善健康和愉悦

味蕾双重需求的高端特性，这是因为他们逐渐转变为以价值

为主，而非价格。食品饮料品类的光明前景将推动企业升级

生产过程中的每一步，包括采购、加工、包装和宣传。”
– 徐文馨，高级分析师徐文馨，高级分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

国外竞争对手推出的小众宣称和功能也可作为国内企业的灵感来源。

• 健康第一，其余靠后健康第一，其余靠后

• 新鲜度和所需营养作为饮食必备成分吸引大多数消费者新鲜度和所需营养作为饮食必备成分吸引大多数消费者

• 通过优质购物体验赢得消费者忠诚度通过优质购物体验赢得消费者忠诚度
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低人气品类中的不同偏好折射出消费者的营养价值认知
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