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“消费者更喜欢和现实生活中的朋友一起玩网络游戏。这为
品牌指明了市场机遇，也突出了将消费者的现实社交生活和

游戏联系在一起的重要性——消费者邀请朋友一起玩游戏时
扮演者游戏代言人的角色，有助于游戏品牌吸引新玩家并留

住现有玩家。”

– 李玉梅，研究分析师李玉梅，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 女性市场有待充分挖掘女性市场有待充分挖掘

• 中国网络游戏玩家希望能通过玩游戏进行社交中国网络游戏玩家希望能通过玩游戏进行社交

• 网络游戏可发挥积极作用网络游戏可发挥积极作用

2017年，中国网络游戏玩家数量预计将超过5.7亿，比2016年增加1.5%。近年来，由于中国消费者为网络游戏付费的
能力和意愿都在不断提高，所以中国网络游戏市场的销售额增速快于网游玩家的增速。随着市场趋于成熟，未来5年内
网络游戏玩家的数量将不会有明显增加。但是，随着优秀游戏产品的问世，电子竞技兴起，以及泛娱乐生态环境与目标

客群的互动增加，该市场的销售额仍有提升空间。
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数据8: 感兴趣的游戏社交功能，2017年9月
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中国网络游戏市场日趋成熟

销售额仍有增长空间

移动游戏将成为最大细分

网游市场逐渐成熟，增幅预计趋缓

数据13: 中国网络游戏玩家的数量，2012-2017年（估计）

数据14: 中国网络游戏市场销售额，2012-2017年（估计）

数据15: 中国网络游戏市场销售额预测（最好和最差情形），2012-2022年

互联网低价高速，培养更多游戏场合

线上支付服务的用户增多

泛娱乐生态系统影响力迅速扩大

电子竞技在中国兴起

市场监管严格，弱者将被淘汰

游戏机的未来悬而未决

数据16: 索尼“中国之星计划”，中国，2017年

移动游戏将成为最大细分

数据17: 中国网络游戏市场销售额（按市场细分区分），2012-2017年

游戏机呈上升趋势但仍属小众

腾讯和网易占主导地位

跨界营销活跃于网游市场

腾讯以44%的份额主导市场
数据18: 网络游戏市场的领先企业（按市场份额区分），中国，2015和2016年

网易的跨越式发展

小型游戏开发商面临险峻的市场环境

长远来看，精品游戏将胜出

小公司专注小众市场

端游改编手游持续获得成功

联合发行已成业界常态

游戏外的互动很关键

跨界营销趋于创新

数据19: 穿越火线》 X 肯德基营销，中国，2017年
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数据20: 穿越火线》中的别克汽车实例，中国，2017年

数据21: 我的世界》X 长隆野生动物世界，中国，2017年

将广告融入游戏过程

数据22: Family Guy: The Quest for Stuff》游戏内的广告实例，美国，2017年

数据23: 终结者2：审判日》的游戏内广告实例，中国，2017年

AR复兴老游戏
数据24: AR版《部落冲突》中建筑工人的实例，美国，2017年

线上游戏可利用LBS（基于地理位置）技术

手机游戏和电脑游戏都非常流行

玩网络游戏的两大原因：缓解压力和打发时间

相比付费游戏，中国游戏玩家更喜欢游戏内购

游戏画面和操作手感是选择新游戏的重要考虑因素

消费者希望邀请朋友一起玩游戏

更多网游玩家更喜欢和现实生活中的朋友一起玩游戏

多数人在手机上玩游戏

数据25: 过去3个月使用过的游戏设备，2017年9月

手机单机游戏：女性超过男性

数据26: 过去3个月使用过的游戏设备（按性别区分），2017年9月

低线级城市消费者玩更多网络游戏

数据27: 过去3个月使用过的游戏设备（按城市线级区分），2017年9月

跨设备玩游戏很常见

数据28: 过去3个月内使用过的游戏设备，2017年9月

不只为放松和解闷

数据29: 过去3个月玩网络游戏的原因，2017年9月

不同年龄的消费者态度不同

20-24岁消费者：主要为了打发时间

25-29岁的消费者：社交需求最强烈

30多岁的消费者：从网络游戏中寻求成就感
数据30: 过去3个月玩网络游戏的原因（按年龄区分），2017年9月

高收入者有更多进步性动因

数据31: 过去3个月玩网络游戏的原因（按个人月收入区分），2017年9月

玩家为功能性优势付费

谁在创新？谁在创新？

消费者消费者——您所需要了解的您所需要了解的

游戏设备游戏设备

玩游戏的动机玩游戏的动机

游戏花费游戏花费
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数据32: 过去3个月在网络游戏上的花费，2017年9月

年轻消费者更多投资装饰性道具

数据33: 过去3个月在网络游戏上的花费（按年龄区分），2017年9月

玩游戏的动机越积极，游戏花费越多

数据34: 过去3个月中购买的网络游戏相关的产品/服务数量（按玩游戏的动机区分），2017年9月

选择新游戏时考虑多种因素

数据35: 选择新的网络游戏时的考虑因素，2017年9月

男性最看重游戏公平性

数据36: 选择一款新的网络游戏时的考虑因素——非常重要（按性别区分），2017年9月

年轻女性关注游戏画面和操作手感

数据37: 选择一款新的网络游戏时的考虑因素——非常重要（按性别和年龄区分），2017年9月

游戏类型、故事情节、游戏题材和音乐对高收入群体更重要

数据38: 选择一款新的网络游戏时的考虑因素——非常重要（按个人月收入区分），2017年9月

喜欢和朋友一起玩游戏

数据39: 感兴趣的游戏社交功能，2017年9月

女性游戏玩家更依赖社交媒体功能

数据40: 感兴趣的游戏社交功能（按性别区分），2017年9月

高收入者会分配更多时间玩网络游戏

数据41: 游戏习惯和偏好——游戏时间（按个人月收入区分），2017年9月

在游戏中寻找挑战

数据42: 游戏习惯和偏好——游戏难易程度（按个人月收入区分），2017年9月

数据43: 过去3个月在网络游戏上的花费（按游戏习惯和偏好区分），2017年9月

原创故事情节比根据IP改编的游戏更受欢迎
数据44: 游戏习惯和偏好——故事情节（按人口统计特征区分），2017年9月

中国网络游戏玩家偏爱中国风格的游戏

数据45: 游戏习惯和偏好——故事情节，2017年9月

数据46: 选择一款新的网络游戏时的考虑因素（按游戏习惯和偏好区分），2017年9月

更多消费者偏爱和现实生活中的朋友一起玩网络游戏

数据47: 游戏习惯和偏好——和朋友一起玩游戏，2017年9月

数据48: 过去3个月在网络游戏上的花费（按游戏习惯和偏好区分），2017年9月

数据49: 游戏习惯和偏好——和朋友一起玩游戏（按游戏习惯和偏好区分），2017年9月

在功能性道具上的花费明显更多

数据50: 英敏特城市精英人群和非英敏特城市精英人群（作为参照标准）的游戏花费差异，2017年9月

热衷于组建游戏社群

选择游戏时的考虑因素选择游戏时的考虑因素

感兴趣的游戏社交功能感兴趣的游戏社交功能

游戏习惯和偏好游戏习惯和偏好

认识英敏特城市精英人群认识英敏特城市精英人群
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数据51: 感兴趣的游戏社交功能（按消费者分类区分），2017年9月

男女玩家观点不一

数据52: 选择一款新的网络游戏时的考虑因素——非常重要（按性别区分），2017年9月

数据53: 中国网络游戏的市场销售额，2012-2022年

数据54: 中国网络游戏市场销售额（按市场细分区分），2012-2017年
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