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“备受全球减产，社会大众缺乏鉴赏能力的压力，中国葡萄
酒市场进入调整期。随着更多企业受有利贸易协定鼓舞而进

入市场，消费者现在在多种不同的渠道里可见到琳琅满目的

选择。品牌的商业机遇在于它们能否以较低的门槛让消费者

品鉴，或是以创新的消费场合吸引到更多的消费者。”
– 徐文馨，高级研究分析师（食品和饮料）徐文馨，高级研究分析师（食品和饮料）

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 消费者对葡萄品种的知识贫乏阻碍业务发展消费者对葡萄品种的知识贫乏阻碍业务发展

• 文化印象影响购买决策文化印象影响购买决策

• 国产品需要更多国际资源来巩固市场地位国产品需要更多国际资源来巩固市场地位

中国葡萄酒市场从2016年起开始持续波动，2018年销售额预估为685.02亿元人民币。消费者对葡萄酒的品味尚未建
立成熟，原因是他们对葡萄酒仅有基本知识，而葡萄酒的入门门槛相对较高，又缺乏频繁的消费场合。近年，有利的贸

易协定将电商拉进市场，带来更多动能，同时也压迫小型代理商和经销商的生存空间。领先的国产葡萄酒品牌积极对抗

主打新鲜感和高质量的进口葡萄酒及新兴国产酒商。葡萄酒市场的未来就在于能否将葡萄酒定位升级，成为普罗大众休

闲时“纵享无碍”的产品。
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数据10: 华润万家Voi La自助葡萄酒机
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数据22: 进口瓶装葡萄酒量——前十大国，中国，2016-2017年
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中国：保乐力加的杰卡斯以定制化屡获消费者的心

数据23: 杰卡斯梅洛葡萄酒定制款，中国，2018年

美国：千禧一代边练瑜伽边喝葡萄酒

数据24: 品酒会后的瑜伽课程，美国，2018年

英国：单杯量可携式口袋葡萄酒

数据25: 以可生物降解材料制成的葡萄酒袋，英国，2017年

法国：店内技术提供购买建议

年轻一代对葡萄酒兴趣更浓

灵活的购买渠道加剧竞争情况

经验不足的消费者需要厘清对葡萄酒的迷思

国产红葡萄酒失去渗透率

数据26: 葡萄酒饮用率，2018年9月

年轻一代对不同的葡萄酒类型兴趣更浓

数据27: 葡萄酒饮用率（按特定的葡萄酒类型和年龄群体区分），2018年9月

高收入者更熟悉小众葡萄酒

高端印象与原产国息息相关

数据28: 对进口葡萄酒的兴趣，2018年9月

偏好产品折射出对产品的高端印象

数据29: 对进口葡萄酒的兴趣（按特定的原产国、性别和个人月收入区分），2018年9月

新世界葡萄酒解锁尚不成熟的市场

数据30: 对进口葡萄酒的兴趣（按特定的原产国区分、按性别和年龄区分），2018年9月

一线城市对原产国的偏好较强烈

数据31: 对进口葡萄酒的兴趣（按特定的原产国和城市线级区分），2018年9月

消费者有基本知识

数据32: 对葡萄品种的知识，2018年9月

富裕消费者可能更懂葡萄酒

数据33: 对葡萄品种的知识（按对任何品种的知识和个人月收入的区分），2018年9月

多元葡萄品种吸引广泛不同的消费者

在家用餐配酒深植中国文化

市场焦点市场焦点

消费者消费者——您所需要了解的您所需要了解的

葡萄酒饮用率葡萄酒饮用率

对进口葡萄酒的兴趣对进口葡萄酒的兴趣

对葡萄品种的知识对葡萄品种的知识

消费场合消费场合

报告价格: £3302.97 | $4460.00 | €3717.16

葡萄酒葡萄酒 - 中国中国 - 2018年年12月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

现在购买这篇报告
网址网址: store.mintel.com

电话电话: 欧洲，中东，非洲 +44 (0) 20 7606 4533 巴西 0800 095 9094

美洲 +1 (312) 943 5250 中国 +86 (21) 6032 7300

亚洲 +61 (0) 2 8284 8100
邮件邮件: reports@mintel.com

http://reports.mintel.com//display/store/862589/
mailto:reports@mintel.com


数据34: 消费场合，2018年9月

探索夜生活场合

数据35: 消费场合（按特定的消费场合和葡萄酒类型区分），2018年9月

月收入较高的女性葡萄酒饮用者接触更多种葡萄酒

数据36: 特定的消费场合——女性（按个人月收入区分），2018年9月

消费者偏好线下渠道

数据37: 购买渠道，2018年9月

精品超市和微信微店吸引高收入者
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微信微店有二线城市的粉丝群

数据39: 购买渠道（按特定的渠道和城市线级区分），2018年9月

电商渠道分一杯羹

数据40: 购买渠道（按电商渠道和年龄区分），2018年9月

较少人知的葡萄酒在进口商品专卖店和微信微店有其潜力

数据41: 购买渠道（按特定的渠道和特定的葡萄酒饮用率——“我喝过”区分），2018年9月

对葡萄酒的误解和怀疑

数据42: 对葡萄酒的态度，2018年9月

数据43: 对葡萄酒的态度，2018年9月

数据44: 对葡萄酒的态度，2018年9月

进口葡萄酒的价格透明度引起低线城市消费者担忧

数据45: 对葡萄酒的态度，同意“进口葡萄酒价格不透明”（按城市线级区分），2018年9月

越陈越香的迷思和对质量的观感

数据46: 对葡萄酒的态度（按性别和个人月收入区分），2018年9月

数据47: 对葡萄酒的态度（按性别和个人月收入区分），2018年9月

葡萄酒饮用率更高

数据48: 葡萄酒饮用率——我喝过（按消费者分类区分），中国，2018年9月

对原产国的偏好也许与接触情况相关

数据49: 对进口葡萄酒的兴趣（按特定的原产国和消费者分类区分），2018年9月

饮用场合更多，可能带来更高的饮用率

数据50: 消费场合（按消费者分类区分），2018年9月

更多英敏特城市精英人群对葡萄酒有误解

数据51: 对葡萄酒的态度（按特定说法和消费者分类区分），2018年9月
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数据53: 葡萄酒场市场总销量，中国，2013-2023年
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数据54: 静态葡萄酒场市场总销售额，中国，2013-2023年

数据55: 静态葡萄酒场市场总销量，中国，2013-2023年

数据56: 气泡酒市场总销售额，中国，2013-2023年

数据57: 气泡酒市场总销量，中国，2013-2023年

研究方法
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