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“缺乏参与体育运动的兴趣曾拖缓运动服装市场的发展，但
消费者日益注重践行健康的生活方式有望带动市场持续增

长。面对更多的时尚和零售商品牌进入市场，专业品牌需要

强化其功能优势。”
– 黄一鹤，研究分析师黄一鹤，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 运动健身不是一种爱好，而是一种生活方式运动健身不是一种爱好，而是一种生活方式

• 功能仍是销售运动服装的关键功能仍是销售运动服装的关键

• 实体店的角色：连接，而非销售实体店的角色：连接，而非销售

运动服装零售市场在2017和2018年继续保持增势，包括耐克（Nike）、阿迪达斯（adidas）和安踏在内的领先品牌
的强劲表现是推动增长的主要引擎。随着中国消费者日益重视健康的生活方式，并增加运动健身的频率，该市场预计将

继续其上行走势。

本报告探讨中国消费者的购买频率、购买原因、光顾线下实体店的动因和购买偏好。此外，该报告还探讨了中国消费者

的运动健身习惯、对领先品牌（不限于专业品牌）和特别款运动服装产品（限量版、限量款、签名款等）的印象。
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数据16: 过去12个月为别人购买的运动产品（按性别区分），2018年6月
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高频运动参与者更有可能光顾实体店，尤其是当“店里可观看比赛直播”时
数据32: 线下光顾动因（按运动参与者类型区分），2018年6月

定制化吸引了更多追求潮流和新产品的消费者，而比赛直播吸引参与比赛的消费者
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更多的消费者有兴趣研究材质

数据34: 购买前研究材质的偏好，2018年6月
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数据40: 中国运动服装零售市场销售额，2013-2023年
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