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“越来越多玩家在移动设备上玩游戏，与去年相比，玩游戏
平均时间略有增加。消费者游戏内购的动力较以往有所增

加，他们倾向于尝试各种游戏。因此，提高玩家留存率和游

戏内购动力对一款游戏的成功至关重要。”
– 周同，研究分析师周同，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 如何提高移动游戏玩家的留存率？如何提高移动游戏玩家的留存率？

• 如何在小众市场发展壮大如何在小众市场发展壮大

• 如何让游戏内置广告吸引移动游戏玩家？如何让游戏内置广告吸引移动游戏玩家？

移动游戏市场在整个游戏市场占比57%，预计市场销售总额将在2023年达到2,645.5亿元人民币。由于移动技术以前
所未有的迅猛势头蓬勃发展，消费者对游戏内购的接受程度越来越高，移动游戏市场在中国拥有巨大潜力。

该报告分析中国移动游戏市场的概况，包括市场规模与预测、市场因素以及对市场上重点企业的分析。这份报告将消费

者对游戏内购的态度划分为4个消费群体。该报告还在“议题与洞察”一节讨论了提高玩家留存率，恰当展示游戏内置广
告，以及腾讯和网易主导下的小众市场。
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整个游戏市场中占比57%
数据 10: 中国游戏市场的市场份额（按游戏设备区分），2011-2018年（预估）

数据 11: 中国移动游戏市场的市场销售额，2011-2018年（预估）

预测于2023年达到2,645.5亿元人民币
数据 12: 中国移动游戏市场销售总额预测（最好和最差情形），2013-2023年
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手机和电脑使用情况的差距拉大

数据 18: 过去3个月使用过的游戏设备（按游戏类型区分），2018年7月

手机更吸引一线城市消费者

数据 19: 过去3个月内一线城市玩家玩网络游戏用过的游戏设备，2018年7月vs2017年9月

男性更热爱移动网络游戏

数据 20: 移动游戏中网络游戏和单机游戏（作为基准）的差距（按性别和年龄区分），2018年7月

平板电脑用户是有经验的成熟网络游戏玩家

数据 21: 过去3个月使用过的游戏设备（按部分设备用户区分），2018年7月

每天2.8小时
数据 22: 每天移动游戏耗时，2018年7月

游戏时间方面，25-29岁落后于18-19岁
数据 23: 移动游戏时间（按性别和年龄区分），2018年7月

家庭收入高的玩家往往玩游戏时间也更长

数据 24: 移动游戏时间（按家庭月收入区分），2018年7月
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数据 25: 移动游戏时间（按游戏设备区分），2018年7月
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数据 26: 玩过的移动游戏类型，2018年7月

18-19岁玩家最喜欢探索游戏类型
数据 27: 平均玩过的移动游戏类型数量（按性别和年龄区分），2018年7月

女性也喜欢热门游戏类型

数据 28: 玩过的移动游戏类型（按性别区分），2018年7月

数据 29: 部分移动游戏类型的渗透率（按性别和年龄区分），2018年7月
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数据 30: 每天移动游戏耗时（按移动游戏类型区分），2018年7月
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数据 31: 表示“过去3个月内我没有在移动游戏上花钱”的比例（按年龄区分），2018年7月

花费关乎游戏体验本身

数据 32: 游戏内购动机，2018年7月

30-39岁玩家的其他动机
数据 33: 部分游戏内购动机的比例（按性别和年龄区分），2018年7月

扩大街机游戏的用户基础，激发益智休闲解谜类游戏玩家的购买动机

数据 34: 益智休闲解谜类玩家和街机游戏玩家的游戏内购动机，2018年7月
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高收入者想要需要投入的移动游戏

数据 35: 对游戏风格的喜好（按人口统计特征区分），2018年7月

多玩家模式带动游戏时间增加

数据 36: 移动游戏时间（按游戏风格喜好区分），2018年7月

低线城市有更多主机玩家

数据 37: 游戏喜好（按城市线级区分），2018年7月

偏爱快节奏游戏的玩家更有可能在手机上玩游戏

数据 38: 游戏设备喜好（按游戏节奏喜好区分），2018年7月

男性更有可能同时玩多个游戏

数据 39: 多种游戏风格喜好（按人口统计特征区分），2018年7月

4类移动游戏玩家
数据 40: 移动游戏玩家细分，2018年7月

主流玩家：经验丰富，自律约束，态度开放

数据 41: 游戏经验——表示“非常同意”的比例（按消费者细分区分），2018年7月

氪金玩家：任性充值，氪金如土

数据 42: 对待游戏内购的态度——表示“非常同意”的比例（按消费者细分区分），2018年7月

休闲玩家：寓学于玩，亦学亦玩

数据 43: 游戏的益处——表示“非常同意”的比例（按消费者细分区分），2018年7月

社交玩家：目的清晰

数据 44: 社交态度——表示“非常同意”的比例（按消费者细分区分），2018年7月

英敏特城市精英人群是移动游戏的狂热爱好者

数据 45: 消费者细分（按消费者分类区分），2018年7月

游戏更多，时间更长

数据 46: 消费者细分（按消费者分类区分），2018年7月

数据 47: 中国移动游戏市场的市场销售额，2013-2023年
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