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“随着更严格的法规出台，现在家长对于以包装婴幼儿辅食
喂养孩子更有信心。未来5年，伴随家长的强烈升级意愿，
市场总体销售额预期将维持稳健增长。市场上采用有机、本

土、功能性宣称的产品引发更多的关注。在挑选产品时，消

费者变得更加理性，并且着重考虑最适合宝宝的产品。他们

对新兴购买渠道和信息来源的态度开放，使营销人员和目标

消费群体间的互动更丰富多样。”
– 吴丝，研究分析师吴丝，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 以本地食谱迎战国际品牌以本地食谱迎战国际品牌

• 自家制品牌为市场增添动能自家制品牌为市场增添动能

• 以更好的婴幼儿照护支援忙碌的家长以更好的婴幼儿照护支援忙碌的家长

虽然家长对于生养更多孩子感到犹豫，并推迟怀孕的年龄，但他们仍然需要更多且更优质的包装婴幼儿辅食，因为家长

现在对食品安全更有信心，且消费升级的意愿强烈。总体市场的销售额预期会在5年内达到美国市场规模的一半。国际
品牌和国内品牌皆积极拓展产品组合，如有机产品、本地食谱或功能性益处等。

消费者现在更有信心以婴幼儿辅食喂养孩子，但他们同时也希望能亲手为孩子下厨。在作购买决策时，年轻家长更趋理

性化，最适合宝宝的产品胜过了高端品牌和原料来源。他们对新兴购买渠道和信息来源的态度开放，使营销人员和目标

消费群体间的互动更丰富多样。
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