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“中国女性在面部护肤品上的投资意愿日益增强，这促使她
们换用更高价的品牌，加入更多的护肤步骤，特别是之前的

小众品类。下一步可以是基于季节、皮肤状况或日夜场合扩

充更多的细分护肤品，从而刺激体验试用和多种类产品使

用。”
– 李玉梅，高级研究分析师李玉梅，高级研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 护肤产品进一步细分的时代已经到来护肤产品进一步细分的时代已经到来

• 护肤并不仅和外貌有关，也是身心健康的一部分护肤并不仅和外貌有关，也是身心健康的一部分

• 如何拓展外出美妆如何拓展外出美妆

中国女性正在建立成熟的美容护肤流程。一方面，她们增加护肤步骤，早晚分别平均使用4种和5种类型的面部护肤品。
另一方面，她们根据季节或皮肤状况调整护肤流程，寻求专门针对不同皮肤需求的产品。
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数据61: 过去6个月外出时使用的产品（按消费者分类区分），2018年6月

数据62: 中国面部护肤零售市场销售额，2013-2023年

研究方法

扇形图预测

缩写

附录附录——市场规模与预测市场规模与预测

附录附录——研究方法和缩写研究方法和缩写

报告价格: £3302.97 | $4460.00 | €3717.16

女性美容护理流程女性美容护理流程 - 中国中国 - 2018年年8月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

现在购买这篇报告
网址网址: store.mintel.com

电话电话: 欧洲，中东，非洲 +44 (0) 20 7606 4533 巴西 0800 095 9094

美洲 +1 (312) 943 5250 中国 +86 (21) 6032 7300

亚洲 +61 (0) 2 8284 8100
邮件邮件: reports@mintel.com

http://reports.mintel.com//display/store/862463/
mailto:reports@mintel.com

	女性美容护理流程 - 中国 - 2018年8月
	报告价格:
	以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

	目录
	概述
	综述
	议题与洞察
	市场——您所需要了解的
	市场规模与预测
	市场因素
	重点企业——您所需要了解的
	市场份额
	竞争策略
	谁在创新？
	消费者——您所需要了解的
	外貌满意度
	消费变化趋势
	面部护肤产品使用习惯
	日常面部护肤流程
	更换护肤品的动机
	外出时的美容护肤流程
	对美容护理的态度
	认识英敏特城市精英人群
	附录——市场规模与预测
	附录——研究方法和缩写



