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“当今消费者关注个人感受，追求工作和生活的平衡。他们
看重感官和浸入式体验，探索休闲产品/服务的多重功能。
品牌应为消费者提供展示个性的机会，甚至可以让他们通过

品牌语境表达态度。可以在社交媒体分享、惊艳消费者朋友

圈的特征都将成为产品/服务的加分项。”
– 赵鑫宇，初级研究分析师赵鑫宇，初级研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 满足消费者的冒险精神满足消费者的冒险精神

• 工作和休闲并行不悖工作和休闲并行不悖

• 利用零散时间充电学习利用零散时间充电学习

总的来说，消费者保持了工作和生活之间的平衡，对自己度过闲暇时光的方式很满意。尽管如此，他们也希望能发现休

闲服务和产品的更多功能。消费者希望探索未知、独特和幽默，乐于在社交媒体上分享，在此趋势下标榜为“生活方式”
的品牌越来越多。

本篇报告首先介绍了消费者对休闲活动的整体态度（包括满意度、角色以及消费）。报告接下来探讨了消费者计划休闲

活动时获得信息的渠道以及对休闲活动的偏好。之后，报告深入剖析了消费者在假期和节日中参与的活动以及他们在社

交网络上分享个人生活的驱动力。
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