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"随着越来越多的品牌完成配方注册，婴幼儿配方奶市场将
趋于稳定。寻找新途径提高线上渠道的竞争力变得至关重

要。消费者在选择高端婴幼儿配方奶时最看重其实用性功

效，如营养价值。”
– 李梦，研究副总监，食品与饮料李梦，研究副总监，食品与饮料

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 电商平台的产品升级机遇电商平台的产品升级机遇

• 调整营养含量，避免摄入过量调整营养含量，避免摄入过量

• 液体配方奶的定位液体配方奶的定位

对于婴幼儿配方奶市场而言，2017年可谓国产品牌的丰收年——国产品牌成功抢食了国外品牌的份额。但是，由于中
国新生儿数量下降，所以销售量并未如多数人预期一样高速增长。

本报告分析了消费者购买婴幼儿配方奶的渠道、信息来源和对高端产品的态度。此外，报告还探讨了促使家长转换品牌

的因素。
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数据42: 影响婴幼儿配方奶购买的因素（按品牌区分），中国，2018年1月
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