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“30-39岁的消费者比年轻消费者更喜欢微信朋友圈广告，其
中全尺寸SUV和MPV的购买者尤其如此。因此，投放在微
信朋友圈的汽车广告应突出大空间并采用家庭主题，以吸引

更多关注。”
– 过人，研究副总监过人，研究副总监

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 是否针对不同的社交媒体平台投放不同主题的汽车广告？是否针对不同的社交媒体平台投放不同主题的汽车广告？

• 如何与能制造话题的汽车测评竞争？如何与能制造话题的汽车测评竞争？

• 如何通过合适的方式与年轻购车者社交互动？如何通过合适的方式与年轻购车者社交互动？

特别地，在20-29岁的消费者中，知乎比微信和微博受到更多关注。汽车品牌如果要和独立的汽车测评竞争，可以利用
知乎平台树立值得信赖的品牌形象。使用受众的语言并且积极参与留言板块的讨论是应当被考虑的策略。

数字媒体渠道在汽车营销活动中发挥着举足轻重的作用。4G和智能手机日益普及，让品牌得以随时随地与几乎所有人群
沟通。

但是，品牌应针对不同受众采用不同的媒体渠道。英敏特研究还显示，相比年长一代消费者，年轻成人消费者对数字广

告的态度更消极。由此可见，随着消费者越来越关注隐私问题，对个人空间和社交礼数之间的界限划分也日益清晰——
在年轻成人消费群中尤为如此。这就要求汽车品牌反思广告营销中的媒体渠道选择、使用语言、关键信息以及宣传频率

等是否得当。
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