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＂轻微的皮肤状况对中国消费者而言似乎无关紧要。大多数

人不会采用专门的产品或药品来处理皮肤问题。为扩大消费

者基数及使用频率，药妆产品可以定位为维持肌肤健康的全

面性产品，又或是针对不良生活方式（如高压生活、睡眠不

足等）等造成肌肤问题的主因。＂

- 李玉梅，研究分析师李玉梅，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 针对生活方式引起的皮肤问题仍需解方针对生活方式引起的皮肤问题仍需解方

• 好的成分故事是双向的好的成分故事是双向的

• 重心转为预防重心转为预防

皮肤状况（如粉刺和斑点）是现代中国消费者的常见问题，而消费者会自行采取处理措施。服用药物并非常见的皮肤状

况处理办法。

这让所谓的药妆品有机会于中国蓬勃发展。鉴于消费者认为药妆品温和、有效，药妆品可往更广泛的消费者群体拓展

（像是没有皮肤状况的消费者），并推广其预防性作用。
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日益多样化的产品

数据12: 新上市的西班牙药妆品牌，中国，2017-2018年

专门的零售渠道提供产品选择方针

数据13: 欧莱雅皮肤中心，中国

数据14: eSkin在线购物网站，中国
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数据20: 中国制药公司的药妆范例，中国，2016-2017年

数据21: 薇诺娜产品实例，中国，2017年

数据22: 玉泽产品实例，中国，2018年

护肤产品

中国品牌可多加利用皮肤科宣称

数据23: 新上市护肤品具＂经皮肤科测试＂宣称，中国、日本、南韩、法国、德国、美国，2015-2017年

过敏肌宣称于亚洲推陈出新

数据24: 新上市护肤产品（按宣称区分），中国、日本、南韩，2017年

数据25: 具＂低敏＂和＂经过敏性测试＂宣称的产品实例，日本和南韩，2017年

韩国美妆以医学护肤让积雪草再次活跃

数据26: Cica乳霜实例，南韩，2017年

沃尔格林（Walgreens）与消费者携手合作开发产品
数据27: YourGoodSkin产品实例，美国，2017年

彩妆

市场概述市场概述

市场增长动力市场增长动力

重点企业重点企业

谁在创新？谁在创新？

报告价格: £3302.97 | $4460.00 | €3717.16

皮肤管理皮肤管理 - 中国中国 - 2018年年2月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

现在购买这篇报告
网址网址: store.mintel.com

电话电话: 欧洲，中东，非洲 +44 (0) 20 7606 4533 巴西 0800 095 9094

美洲 +1 (312) 943 5250 中国 +86 (21) 6032 7300

亚洲 +61 (0) 2 8284 8100
邮件邮件: reports@mintel.com

http://reports.mintel.com//display/store/862369/
mailto:reports@mintel.com


气垫粉饼采用皮肤科宣称

数据28: 具皮肤科宣称的气垫粉饼实例，中国及南韩，2017年

美容仪及美容科技

露得清（Neutrogena）推出诊所型光疗治痘
数据29: 露得清光疗治痘面膜仪，英国，2017年

用手机轻松在家做皮肤检测

数据30: 美图美妆皮肤检测实例，中国，2017年

数据31: 露得清肤质检测仪实例，美国，2018年

肌肤类型男女不同

三分之二被访者将皮肤问题归咎于生活方式

法国品牌享最高渗漏率

防腐剂、色素和酒精最不讨喜

药妆的不同之处在于活性成分

男女皮肤类型不同

数据32: 皮肤类型（按性别区分），2017年11月

25岁是转捩点
数据33: 皮肤类型（按年龄区分），2017年11月

一线城市的消费者更可能有油性皮肤

数据34: 皮肤类型（按城市级别区分），2017年11月

男女性所需的处理方式不同

数据35: 过去6个月的皮肤状况（按性别区分），2017年11月

年轻消费者最易有毛孔粗大及粉刺问题

数据36: 过去6个月的皮肤状况（按年龄区分），2017年11月

皮肤类型决定皮肤状况

数据37: 过去6个月的皮肤状况（按皮肤类型区分），2017年11月　

有混合性皮肤的女性表示有更多皮肤问题

数据38: 过去6个月皮肤状况的频度分析（按皮肤类型和性别区分），2017年11月

生活方式为主因

数据39: 引起皮肤状况的原因，2017年11月

性别差异

数据40: Reversa紧肤凝霜，加拿大

数据41: 引起皮肤状况的原因（按性别区分），2017年11月

数据42: 抗衰老和防晒药妆品举例，中国，2016-2017年

高收入者更在意外界因素
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数据43: 引起皮肤状况的原因（按个人月收入区分），2017年11月

天然便宜的方式优先

数据44: 过去6个月处理皮肤状况的方式，女性，2017年11月

低线城市消费者采取更多措施

数据45: 过去6个月处理皮肤状况的方式（按城市级别），女性，2017年11月

皮炎和皮肤薄促进药妆品用量

数据46: 过去6个月使用过药妆产品的20-49岁的互联网用户，女性，2017年11月

皮肤小状况不足以驱策男性采取行动

数据47: 过去6个月处理皮肤状况的方式，男性，2017年11月

一线品牌：法国三巨头和李医生

数据48: 过去6个月使用过的药妆品牌，2017年11月

数据49: 李医生吸黑头护理套组，中国，2017年

品牌可多放心力于30岁男性
数据50: 过去6个月未曾使用任何药妆产品的消费者（按性别和年龄区分），2017年11月

雅漾和理肤泉有一批年轻消费群

数据51: 过去6个月使用过的药妆品牌前四名（按年龄区分），女性，2017年11月

油性皮肤偏好李医生

数据52: 过去6个月使用过的药妆品牌前四名（按皮肤类型区分），女性，2017年11月

对防腐剂印象最差

数据53: 对化学成分的态度，2017年11月

数据54: 新上市护肤产品中的未添加宣称，中国，2015-2017年

消费者需更了解硫酸盐

数据55: 表示＂我不了解这个成分＂的消费者（按年龄区分），2017年11月

一级城市消费者表示对成分所知有限

数据56: 表示＂我不了解这个成分＂的消费者（按城市级别区分），2017年11月

身体皮肤问题需更多照护

数据57: 非常同意＂我希望看到更多专门针对身体皮肤问题*的药妆产品＂的消费者（按人口统计区分），2017年11月

数据58: 专门针对身体皮肤问题的药妆品，法国和日本，2018年

消费者看重药妆产品中的有效成分

数据59: 对药妆的态度，2017年11月

药妆品可每日使用，但产生的依赖性让消费者忧心

数据60: 对药妆的态度，2017年11月

处理方式处理方式

品牌渗透率品牌渗透率

对化学成分的态度对化学成分的态度

对药妆的态度对药妆的态度
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报告价格: £3302.97 | $4460.00 | €3717.16

皮肤管理皮肤管理 - 中国中国 - 2018年年2月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

现在购买这篇报告
网址网址: store.mintel.com

电话电话: 欧洲，中东，非洲 +44 (0) 20 7606 4533 巴西 0800 095 9094

美洲 +1 (312) 943 5250 中国 +86 (21) 6032 7300

亚洲 +61 (0) 2 8284 8100
邮件邮件: reports@mintel.com

http://reports.mintel.com//display/store/862369/
mailto:reports@mintel.com


英敏特城市精英人群与非英敏特城市精英人群的皮肤状况差异？

数据61: 过去六个月内，英敏特城市精英人群与非英敏特城市精英人群的皮肤状况及其差异（以非英敏特城市精英人群为参照基准）（按性别区分），
2017年11月

为英敏特城市精英人群男性群体的生活方式提供处理办法

数据62: 认为是生活方式引起皮肤问题的消费者（按年龄和消费者分类区分），2017年11月

某些本地品牌于英敏特城市精英人群中有更高渗透率

数据63: 过去六个月内，英敏特城市精英人群与非英敏特城市精英人群的使用过的药妆品牌（以非英敏特城市精英人群为参照基准），女性，2017年11月

酒精可为必要之恶

数据64: 表示＂我不会购买含有这个成分的护肤品＂的消费者（按消费者分类区分），2017年11月

研究方法

缩写

附录附录——研究方法和缩写研究方法和缩写
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