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ﬂ "Mesmo diante do cenéario de crise, a categoria de iogurtes
pode ganhar espaco ao oferecer opcoes convenientes para
diferentes ocasioes de consumo e ensinar ao consumidor
novas possibilidades de uso do iogurte. Estimulando assim
sua percepcao como uma alternativa saudavel a outras
categorias.”

— Ana Paula Gilsogamo, Analista de alimentos e
bebidas

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

r -
e Crise e aumento no preco da categoria afetam consumo de iogurtes RE|atO rio agOI‘a
e Consumo combinado ou substituivel por outras categorias pode dificultar o
amadurecimento da categoria

e Dificuldade no entendimento dos beneficios do iogurte pode prejudicar a percepcio de VISITE:
valor agregado da categoria Sto re.m | nte| com
PAde-se perceber que nos Ultimos dois anos as marcas tém se empenhado em investir em langamentos
de iogurtes focados em ocasifes de consumo mais especificas, como por exemplo café da manha e LIGUE:
lanche infantil. Entretanto ainda é necessério que a categoria amadurega e se consolide junto ao EMEA

consumidor brasileiro, visando tornar-se menos dependente dos pregos e ganhar espaco frente a +44 (0) 20 7606 4533
outras categorias como de snacks, ingredientes culinarios e sobremesas, por exemplo.
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Figura 2: Mercado de iogurtes em valor e volume, varejo, 2012-22
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Figura 3: Previsdo do mercado de iogurte, varejo em valor, 2012-22

Figura 4: Previsdo do mercado de iogurte, varejo em volume, 2012-22
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Grupo Danone continua liderando o mercado de iogurtes
Figura 5: Participagdo dos lideres de vendas no varejo de iogurte, por valor - Brasil, 2015-16

Figura 6: Participacao dos lideres de vendas no varejo de iogurte, por volume - Brasil, 2015-16

Campanhas e Acoes de Marketing

Grupo Danone realiza promogao multimarca
Figura 7: Promogdo “Tampinha Premiada” Grupo Danone, agosto de 2017

Danoninho lanca embalagem “para levar” na lancheira
Figura 8: Campanha Danoninho para levar, agosto de 2017

Activia adota novo posicionamento global
Figura 9: Campanha “#VivendoInSync” Activia, setembro de 2016

Lancamento da linha café da manha da Activia
Figura 10: Campanha Activia Café da Manha, maio de 2016

Vigor adota novo posicionamento e identidade visual
Figura 11: Campanha Uma Vigor renovada, descubra esse sabor, julho de 2017

Batavo divulga nova linha de iogurte com mais pedagos de fruta
Figura 12: Campanha Uma Vigor renovada, descubra esse sabor, julho de 2017

Quem Esta Inovando?

Iogurte com frutas e vegetais atraem os consumidores brasileiros

Iogurte feito com leite de vegetais gera interesse entre os consumidores brasileiros
Figura 13: Porcentagem de lancamentos de iogurtes sem laticinios, global, por ano, jan 2012-nov 2017

O Consumidor - O Que Vocé Precisa Saber

Garrafa maior pode ser rota de entrada no consumo de iogurtes mais saudaveis

Togurtes com beneficios relaxantes e que melhorem a qualidade do sono séo oportunidade para o consumo como lanche tarde da noite
Ha espaco para iogurtes indulgentes para adultos

Esclarecer os beneficios de iogurtes com probidticos pode ampliar o interesse pelo segmento

Togurte de trés camadas pode ser boa opgdo para extensdo de linha

Habitos de Consumo

Garrafa maior pode ser rota de entrada no consumo de iogurtes mais saudaveis
Figura 14: Consumo de iogurte, formato por tipo de iogurte, setembro 2017

Ensinar consumidoras a utilizar iogurte natural sem sabor em receitas pode ampliar a frequéncia de consumo do produto
Figura 15: Consumo de iogurte natural sem sabor, por género, setembro 2017

Opgcoes de Iogurte grego para beber podem ampliar o consumo do segmento entre o publico masculino
Figura 16: Consumo de iogurte grego, por género, setembro 2017

Ocasioes de Consumo

Iogurtes com beneficios relaxantes e que melhorem a qualidade do sono sdo oportunidade para o consumo tarde da noite
Figura 17: Ocasides de consumo de iogurte, setembro 2017.

Para quem trabalha o dia todo, embalagem on-the-go de iogurtes densos e/ou com pedacgos de frutas pode estimular o seu consumo

como substituto a refeigdes
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Figura 18: Consumo de iogurte em refeigdes — Sozinho, por situacdo de trabalho, setembro 2017

Iogurtes com sabores indulgentes podem ser boa opgdo de lanche para os consumidores de 16-34 anos
Figura 19: Consumo de iogurte como lanche, pela faixa etaria, setembro 2017

Percepcgao Sobre Iogurte

Ha espaco para iogurtes indulgentes para adultos
Figura 20: Andlise de correspondéncia, iogurte, outubro de 2017

Segmento light/zero precisa se renovar

Sobremesas prontas feitas com iogurtes podem ser vistas como opgdo saudavel

Atitudes em Relagao ao Iogurte

Esclarecer os beneficios de iogurtes com probidticos pode ampliar o interesse pelo segmento
Figura 21: Atitudes em relacdo ao iogurte, setembro de 2017

Togurte culinario pode atrair os consumidores 35+ por ser opgdo mais saudavel ao creme de leite

Figura 22: Atitude “eu usaria iogurte como uma alternativa saudavel de ingrediente para cozinhar (ex: em vez de creme de leite)”, por
faixa etaria, setembro de 2017

Togurte clean label pode ser oportunidade junto as classes AB

Figura 23: Atitude “eu verifico as informagdes nutricionais ao comprar iogurtes (ex: calorias, quantidade de proteinas)”, por classe
social, setembro de 2017

Interesse em Inovagao

Togurte de trés camadas pode ser boa opgdo para extensdo de linha
Figura 24: Interesse em inovagdo de iogurtes, setembro de 2017

Embalagem com biscoitos para molhar no iogurte pode ser opgdo de lanche para criangas

Figura 25: Interesse em “iogurte em potes divididos em duas partes com biscoitos para molhar no iogurte”, por faixa etaria dos filhos
no lar, setembro de 2017

Togurte grego com graos pode ser oportunidade junto as consumidoras 35+
Figura 26: Interesse em “iogurte contendo grdos e sementes (ex.: quinoa, linhaga)”, por género e faixa etaria, setembro de 2017
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Abreviagoes

Apéndice - Tamanho de Mercado e Previsdo

Mercado e previsao
Figura 27: Mercado de iogurtes em valor e volume, varejo, 2012-22

Figura 28: Previsdo do mercado de iogurte, varejo em valor, 2012-22
Figura 29: Previsao do mercado de iogurte, varejo em volume, 2012-22
Figura 30: Participagéo dos lideres de vendas no varejo de iogurte, por valor - Brasil, 2015-16

Figura 31: Participacao dos lideres de vendas no varejo de iogurte, por volume - Brasil, 2015-16

Apéndice - Analise de Correspondéncia

Metodologia
Figura 32: Analise de correspondéncia, iogurte, outubro 2017

Figura 33: Percepcao sobre iogurte, Brasil - Outubro de 2017
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