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“与前几代人相比，当代中国父母更倾向于分担家务责任，
也愿意让孩子（和自己）变得更独立自主。他们更有可能认

为使用教育性的高科技工具（如语言学习和理财等工具）以

及照顾宠物有助于孩子成长，而不会认为它们分散孩子注意

力。”
– 马子淳，高级研究分析师马子淳，高级研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 宠物宠物——吸引年轻家庭的新商标吸引年轻家庭的新商标

• 科技产品将有更多机遇参与孩子的健康成长科技产品将有更多机遇参与孩子的健康成长

• 性别中性化趋势在中国的发展性别中性化趋势在中国的发展

中国父母爱子心切——强烈希望为孩子创造更好的生活，非常担心媒体内容对孩子的不良影响，对孩子的知识水平和社
交技能寄予厚望，因此不太热衷自我享受和放松的消费体验。品牌若想说服家长花更多钱在自己身上，需要为“做快乐的
家长，培养成功健康的孩子”之类的理念提供充分的理由和证据。

本报告是关于中国家庭的报告系列的第二篇；此前的第一篇为《针对家庭的市场营销——中国，2014年8月》。报告涵
盖以下几个方面：未来5年的目标、家务事的责任、对孩子面对的媒体信息的担心、孩子的休闲活动、购买决策者、育
儿方式和对科技的看法以及将做家务作为教育方式等。报告重点比较了妈妈们和爸爸们的偏好、行为和心态，以及现代

家长理念的历时变化。

报告价格: £3005.20 | $3990.00 | €3425.02

针对年轻父母的营销针对年轻父母的营销 - 中国中国 - 2017年年12月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

想要了解更多内容？想要了解更多内容？
这篇报告只是一系列报告中其中的一篇，整个系列可以提供你整个市场的历史

reports.mintel.com © 2017 Mintel Group Ltd. 所有版权归英敏特公司所有

http://reports.mintel.com//display/store/793735/
mailto:reports@mintel.com


目录目录

您所需了解的

报告定义

努力让生活更舒适愉悦

数据1: 未来5年的目标——词云，2017年8月

和以前相比，爸爸们对孩子的成长有更大影响

数据2: 不同家务事的责任，2014年对比2017年

教育元素是切入孩子休闲时间的关键

数据3: 决定孩子休闲活动的重要因素，2017年8月

非常担心未被把关的媒体内容

数据4: 家长不想让孩子观看的媒体内容，2017年8月

家长为孩子购物时并不专断

数据5: 孩子、父母（和他们的配偶）和其他人的意见对不同品类的购买决策的影响，2017年8月

现代父母的生活重心——价值观和态度
数据6: 态度——父母和配偶谁更重要、自己和孩子谁更重要、育儿方式和教育方法，2017年8月

数据7: 基于生活态度的消费者细分，2017年8月

我们的观点

宠物——吸引年轻家庭的新商标

现状

启示

科技产品将有更多机遇参与孩子的健康成长

现状

启示

性别中性化趋势在中国的发展

现状

启示

父母角色几乎同等重要且逐渐融合

渴望促进孩子成长，但是为孩子接触的媒体信息担忧

谁是最终的购买决策者：家长或孩子？

现代家庭结构兴起——2个孩子，1个宠物
数据8: 有一个孩子的父母对生二胎的意愿，2015-2017年

数据9: 有一个孩子的父母对生二胎的意愿（按宠物拥有率区分），2017年8月

概述概述

综述综述

议题与洞察议题与洞察

消费者消费者——您所需要了解的您所需要了解的

人口统计概况人口统计概况

报告价格: £3005.20 | $3990.00 | €3425.02

针对年轻父母的营销针对年轻父母的营销 - 中国中国 - 2017年年12月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

现在购买这篇报告
网址网址: store.mintel.com

电话电话: 欧洲，中东，非洲 +44 (0) 20 7606 4533 巴西 0800 095 9094

美洲 +1 (312) 943 5250 中国 +86 (21) 6032 7300

亚洲 +61 (0) 2 8284 8100
邮件邮件: reports@mintel.com

http://reports.mintel.com//display/store/793735/
mailto:reports@mintel.com
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孩子和父母对购买决策的影响因类别而异
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营销启示

更多崇尚新式生活的家长

数据44: 基于生活态度的消费者细分，2017年8月

未来的父母：相信自己的育儿方式，愿意给孩子更多空间，但要求自己也有更多私人时间
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