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“精酿啤酒虽然没有标准定义，但却在市场上日益流行。恰
恰因为该细分缺乏统一定义，所以啤酒品牌无论规模大小，

都可在精酿工艺和理念推广方面发挥创造性。”
– 顾菁，研究总监，食品与饮料顾菁，研究总监，食品与饮料

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 精酿啤酒为何走红？精酿啤酒为何走红？

• 餐饮娱乐渠道啤酒市场需要注入新鲜血液餐饮娱乐渠道啤酒市场需要注入新鲜血液

• 大众品牌可瞄准年轻男性群体大众品牌可瞄准年轻男性群体

尽管啤酒市场销售量持平，但销售额将继续增长。随着品牌升级旗下产品，突出优质和选择丰富的特色，精酿啤酒和小

麦啤酒/白啤逐渐成为市场新秀。在高端和进口品牌的挑战下，大众品牌尚需针对零售和餐饮娱乐渠道采取不同的策略以
保持市场竞争力。
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全球创新亮点

酒精风味的跨类创新

数据45: 采用跨类酒精风味创新的啤酒新品，全球，2016-2017年
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口感主要取决于风味

数据60: 高品质的影响要素，2017年9月

一线城市消费者关注不同的品质因素
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数据63: 小众啤酒的渗透率和接受率（按性别区分），中国，2017年9月
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数据74: 中国啤酒进口（包括零售和餐饮娱乐渠道）总量（百万升）——按国家区分，2015-2016年
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