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“在历经2016年的短暂疲软后，影院市场重回正轨，恢复可
持续增长。面临在线视频的激烈竞争，电影院需要继续投资

最新电影技术，因为丰富的形式是驱动消费者去电影院，而

不是在家中看电影的重要因素之一。”
– 黄一鹤，研究分析师黄一鹤，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 丰富形式赋予电影院观影不同于在线观看的差异优势丰富形式赋予电影院观影不同于在线观看的差异优势

• 私人影院兴起私人影院兴起

• 流量明星不再是票房保障流量明星不再是票房保障

2017是院线市场振奋人心的一年，从去年不尽如意的疲软表现中复苏，票房同比增速强劲。不过，市场仍然相当分
散，只有行业领头羊万达在2016年斩获了双位数市场份额。随着影院市场成熟和增速放缓迎来资本市场入局，院线进
一步的兼并整合为期不远。

相比去电影院看电影，中国消费者明显更偏爱在线观看和网络下载，这可能是因为流媒体视频服务是更为方便和便宜的

观影方式。电影院需要通过提供消费者看重的体验增强吸引力，如3D和IMAX等更丰富的影片形式。
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数据 9: 一家私人影院，中国，2017年11月
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银幕屏数推动增长
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科技造就电影院不同于在线视频的优势
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万达领跑单影院和单银幕收入

数据 17: 影院和银幕数量、份额和平均票房收入，2016年
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投资最新科技

通过会员计划拉近消费者

网上售票平台通过整合功能而不是票补提升竞争力

电影院不再局限于看电影

借用科技提升观影体验

服务被忽视的群体

新形式定价

电影院面临视频流服务的激烈竞争

电影内容是最重要的动因

更钟情形式丰富的影片和热门大片

观影时吃零食喝饮料司空见惯

地理位置和视听效果是最重要的考虑因素

去电影院是一种放松方式

观影新方式挤压冲击

数据 18: 观影频率和场合，2017年8月

数据 19: 中国放映影片总数（按国产和进口片区分），2015-2017年

高频影院观影者更有可能是一线城市电影发烧者

数据 20: 高频影院观影者和高频在线观影者交叉分析，2017年8月

更关注电影本身，尽管影评也有一定影响
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男性钟情系列电影，女性听从朋友家人

数据 22: 部分）吸引消费者观影因素（按性别区分），2017年8月

数据 23: 吸引消费者观影因素——有我喜欢的演员（按性别和年龄区分），2017年8月

高学历消费者选择影片更慎重

数据 24: 吸引消费者观影因素（按教育程度区分），2017年8月

影院观影者对比在线观影者

数据25: 吸引消费者观影因素（按高频在线观影者和高频影院观影者区分），2017年8月

消费者寻求电影院提供的丰富形式
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大片仍是推动票房的重要因素

数据 27: 观影偏好——热门大片和小众独立电影，2017年8月

消费者喜欢轻松，但不肤浅的电影
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数据 28: 消费者影片类型偏好矩阵，2017年8月

洋身份不再是高质量的保证

数据 29: 观影偏好——外国影片和国产影片，2017年8月

数据 30: 观影偏好——外国影片和国产影片（按收入和教育水平区分），2017年8月

零食和软饮被视为标配

数据 31: 电影相关消费，2017年8月

25-29岁和为人父母的消费者不吝啬支出
数据 32: 电影相关消费（按年龄区分），2017年8月

数据 33: 电影相关消费（按家庭结构区分），2017年8月

酒精饮料在一线城市消费者中更走红

数据 34: 电影相关消费（按影院内选择区分），2017年8月

视听效果是仅次地理位置的第二重要因素

数据 35: 选择影院考虑因素，2017年8月

男性看重视听效果，家长关注休闲娱乐

数据 36: 影院选择因素（按性别区分），2017年8月

数据 37: 影院选择因素（按家庭结构区分），2017年8月

放松休息是看电影的首要原因

数据 38: 观影对消费者的意义——词云，2017年8月

英敏特城市精英人群看更多电影，更常去电影院

数据 39: 观影场合——每周1次或更多 （按消费者分类区分），2017年8月

英敏特城市精英人群更有可能买账品牌效应

数据 40: 观影吸引因素（按消费者分类区分），2017年8月

影院内消费的目标受众

数据 41: 电影相关消费（按消费者分类区分），2017年8月

打造与众不同、乐趣无限和令人难忘的体验

数据 42: 影院选择因素（按消费者分类区分），2017年8月

数据 43: 票房收入，中国，2012-2022年

数据 44: 影院观影人次，中国，2012-2022年

数据 45: 国产影片票房，中国，2012-2022年

数据 46: 国产影片票房收入，中国，2012-2022年

数据 47: 进口影片票房，中国，2012-2022年
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数据 48: 进口影片票房收入，中国，2012-2022年

研究方法

扇形图预测

附录附录——研究方法和缩写研究方法和缩写
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