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"由于消费者前所未有地看重健康问题，中国保健品市场增
长前景乐观。消费者开始将保健品作为预防措施，拉高了服

用频率。当引入进口产品时，品牌和公司应深入了解中国消

费者的独特需求和期望。”
– 倪倩雯，研究分析师倪倩雯，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 从宣称和形态入手量身打造中国消费者情有独钟的美容保健品从宣称和形态入手量身打造中国消费者情有独钟的美容保健品

• 减压保健品的潜力减压保健品的潜力

• 打造活力老人形象，使用更常见的成分打造活力老人形象，使用更常见的成分

由于本土和外国品牌的角逐将进一步推动产品创新和升级，中国保健品市场销售额将继续增长。近年来人口结构的变化

也可能会影响到该品类的发展——公司应该挖掘不同年龄群的特定需求，尤其是老年人和女性。
消费者逐渐改变观念，将服用保健品视为预防措施，而非治疗方法。随着消费者更熟悉小众产品，进口品牌将国外产品

直接照搬进中国市场的做法可能有失周全。
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英敏特城市精英人群为了更多目的服用保健品
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