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“尽管青少年最关注的仍是学业成就，但是由于当今社会的
创业热情日益高涨，他们的学业压力有所降低。他们（包括

其父母）不再像以往那样热衷于固守传统的人生路线，即上

学、就业、工作、然后退休。理财服务、科技产品和在营销

中使用音乐等都是市场新机遇所在。”
– 马子淳，高级研究分析师马子淳，高级研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 把握机遇，帮助青少年理财把握机遇，帮助青少年理财

• 音乐的作用突显音乐的作用突显

• 广告中女性形象的变化广告中女性形象的变化

• 如何吸引初中生客群？如何吸引初中生客群？

青少年的零用钱明显比大学生的要少。在购买服饰鞋子、洗发沐浴产品和护肤产品等方面，父母的意见对青少年的购买

决策有重要影响。在休闲相关的消费选择方面，青少年自己的想法最重要，而朋友的影响十分有限。社会氛围日趋多元

随意，学业成就不再像以往那样被视为重中之重。英敏特发现，在线游戏、动漫和中国电视剧在被访青少年中越来越流

行。

本报告是2013年开始的中国青少年年度报告系列的第五篇。该系列报告涵盖的主题包括：青少年的生活重点、生活价
值观、休闲和娱乐选择、对产品、服务和品牌的消费习惯和偏好等。报告还指出了目前流行的和新兴的生活方式趋势。
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独生子女减少
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平均每月零用钱约为500元
数据10: 平均每月获得的零用钱数量（按人口特征区分），2017年8月
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音乐是最流行的缓解焦虑的方式
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数据20: 提及最多的前20个缓解焦虑的方式，2017年8月

运动在青少年的生活中扮演重要角色

互联网（尤其是在线游戏）提供了更轻松的休闲方式

人际关系相关的问题更多通过沟通解决

数据21: 采用沟通作为缓解焦虑的方式的被访青少年的占比——与平均值作比较（按人口统计特征区分），2017年8月

个人价值观在过去3年中没有变化
数据22: 认为以下因素在生活中重要（包括“非常重要”和“比较重要”）的青少年占比，2015年对比2017年
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数据24: 认为以下与知识和技能相关的因素在生活中非常重要的青少年占比，2017年8月

能力强重于颜值高？
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成熟青少年的金钱和形象意识更强

数据26: 认为以下因素在生活中重要（包括“非常重要”和“比较重要”）的青少年占比（按教育程度区分），2017年8月

数据27: 认为有钱买自己喜欢的东西是生活中非常（比较）重要的青少年占比（按人口统计特征区分），2017年8月

数据28: 担心“我家是否有足够的钱”的青少年占比（按人口统计特征区分），2017年8月

3个不太相关的类别：玩具、化妆品及护肤品
数据29: 不需要购买下列类别的青少年占比，2017年8月

数据30: 在线游戏玩家的对比（按年龄和性别区分），2017年8月

数据31: 不需要购买玩具和化妆品的青少年占比（按年龄区分），2017年8月

休闲类产品通常由自己作出购买决策

数据32: 休闲类产品的购买决策人，2017年8月

购买形象提升类产品时父母扮演的角色

数据33: 形象提升类产品的购买决策人，2017年8月

数据34: 形象提升类产品的购买决策人——自己决策vs家长角色（按教育程度区分），2017年8月

数据35: 洗发和沐浴产品的购买决策人（按教育程度和居住情况区分），2017年8月

名星和媒体对青少年的购买决策影响有限

数据36: 认为媒体和名星对下列品类产品的购买决策影响最大的青少年占比，2017年8月

更渴望观看浓缩的视频内容

数据37: 最常看的视频内容，2014年对比2017年

动漫和中国电视剧蒸蒸日上

数据38: 表示在过去6个月中观看动漫、中国电视剧和时尚节目最多的青少年占比（按年龄和性别区分），2017年8月

数据39: 表示在过去6个月中观看游戏和体育最多的青少年占比（按年龄和性别区分），2017年8月

明星和搞笑的内容是最新吸引人的两大特征

偏好因性别和地区而异

数据40: 各类视频内容偏好的变化（按性别区分），2014年对比2017年

数据41: 各类视频内容的偏好（按性别区分），2017年8月

数据42: 表示在过去6个月中观看时尚节目最多的青少年占比（按地区区分），2017年8月

往往共同决定餐厅选择

数据43: 餐厅和电影的决策人，2017年8月

数据44: 外出就餐的习惯——决策人（按教育程度和性别区分），2017年8月

关键意见领袖不是有影响力的信息来源

数据45: 外出就餐的习惯——信息来源（按年龄和地区区分），2017年8月

受欢迎的餐厅特色：物美价廉、中式饭菜、美味可口

购买决策人购买决策人
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数据46: 外出就餐的习惯——餐厅特征，2017年8月

家和学校两点一线，外出就餐是调剂

数据47: 外出就餐的习惯——餐厅特征和食物类型，2017年8月

往往会点多种美味的（或不太健康的）菜肴一起品尝

数据48: 外出就餐的习惯——食物类型，2017年8月

数据49: 外出就餐的习惯——食物类型（按性别区分），2017年8月

研究方法

缩写

附录附录——研究方法和缩写研究方法和缩写
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