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“中国葡萄酒市场的零售额增长率保持低迷，但仍快于销售
量的增速。中档系列葡萄酒开始流行，未来大有市场潜力

——这并非意味着消费者拒绝高档葡萄酒，而是说明消费者
既看重趋优购买更优质的葡萄酒，也看重其性价比。葡萄酒

商和零售商更紧密无缝地合作，线上购物渠道日益流行，都

促进了这一趋势的加快发展。”
– 李蕾，研究分析师李蕾，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 通过不同方式吸引年轻消费者通过不同方式吸引年轻消费者

• 激发口味联想将成为重要的购买因素激发口味联想将成为重要的购买因素

• 采用采用“天然天然”宣称，促进销量增长宣称，促进销量增长

同西方国家相比，中国葡萄酒市场尚不成熟。中国消费者对品牌或特定葡萄品种尚未形成忠诚度。葡萄酒新晋品牌可以

把握目前的机遇，加大产品创新并着重小众葡萄酒细分市场的培育，挖掘市场潜力。对目前的品牌而言，市场品牌集中

度不高意味着各品牌均有充分的自由发挥空间来赢得消费者。
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零售额增长复苏，中档葡萄酒流行
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数据15: 各类非起泡酒零售市场细分（按销售量区分），2012-17年
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全球产品趋势：有机葡萄酒兴起

数据20: 葡萄酒上市新品宣称——有机和高端，全球，2012-2016年

数据21: 采用“有机”宣称的葡萄酒，国际市场，2016-2017年

全球包装创新：环保包装和听装葡萄酒
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数据25: Flipflop起泡爽口白葡萄酒，美国， 2015年
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数据26: 葡萄酒的前几大口味，2015年2016年
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数据27: 香槟、起泡酒和普罗塞克，国际市场，2008-17年

通过加强葡萄酒进行口味创新

数据28: 加强葡萄酒，国际市场，2017年

较年轻客群对各类葡萄酒的偏好日益突显

仍缺乏“基本每天都喝”的消费者；进口、高端和小众类型的葡萄酒有市场潜力

法国是最受欢迎的葡萄酒产地国，中国紧随其后

女性追求多样的口味和包装，男性偏爱限量版和知名酒庄

红葡萄酒的饮用场合最多

零售渠道的葡萄酒渗透率最高，可进一步细分

红葡萄酒仍是主导类别，而其他类别的渗透率下滑

数据29: 过去12个月的不同葡萄酒种类的渗透率——2017年7月、2016年8月和2015年10月的对比

所有葡萄酒种类在一线城市的渗透率均高于二、三线城市

数据30: 过去12个月的不同葡萄酒种类的渗透率，2017年7月

较年轻客群对各类葡萄酒的偏好日益提高

数据31: 过去12个月对不同种类葡萄酒的偏好（按年龄区分），2017年7月对比2016年8月

仍缺乏“基本每天都喝”的消费者；进口的高端小众葡萄酒有市场潜力

“每周1次或更多”的饮用者最常见于非起泡酒品类
数据32: 过去12个月的饮用频率，2017年7月

法国是最受欢迎的葡萄酒产地国，中国紧随其后

数据33: 产地国偏好，2017年7月
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数据34: 过去12个月产地国偏好（按不同种类葡萄酒的饮用者区分），2017年7月

新兴产地国的小众葡萄酒有发展潜力

多数人对口感不同的葡萄酒感兴趣

数据35: 感兴趣的创新方向，2017年7月

女性追求多样的口味和包装，男性偏爱限量版和知名酒庄

数据36: 感兴趣的创新方向（按性别区分），2017年7月

年长和年轻客群对不同的创新方向感兴趣

数据37: 感兴趣的创新方向（按年龄区分），2017年7月

高收入群体更具冒险精神

数据38: 感兴趣的创新方向（按家庭月收入区分），2017年7月

红葡萄酒在各类场合的饮用情况更均衡

数据39: 不同葡萄酒种类的消费场合，2017年7月

零售渠道的葡萄酒渗透率最高并可进一步细分

数据40: 过去12个月的购买渠道，2017年7月

年长消费者偏爱零售渠道，年轻消费者偏爱餐饮娱乐渠道

数据41: 过去12个月的购买渠道，2017年7月

产地是最重要的产品特征，感官吸引力也是重要因素

数据42: “总是会关注”的重要产品标签，2017年7月

性别是一大区分因素

数据43: “总是会关注”的重要产品标签（按性别区分），2017年7月

餐饮娱乐渠道的葡萄酒饮用者略为成熟

数据44: “总是会关注”的重要产品标签（按从不同渠道购买葡萄酒的消费者区分），2017年7月

各类葡萄酒在英敏特城市精英人群的渗透率都较高

数据45: 过去12个月的不同葡萄酒种类的渗透率（按英敏特城市精英人群和非英敏特城市精英人群区分），2017年7月

“基本每天都喝”的消费者并不一定都是英敏特城市精英人群
数据46: 过去12个月的饮用频率——英敏特城市精英人群对比非英敏特城市精英人群，2017年7月

英敏特城市精英人群在更多场合饮用更葡萄酒

数据47: 不同葡萄酒种类的消费场合（按英敏特城市精英人群和非英敏特城市精英人群区分），2017年7月

两大群体对酒庄的关注度差距最大

数据48: 重要产品标签（英敏特城市精英人群对比非英敏特城市精英人群），2017年7月

数据49: 中国葡萄酒零售量，2012-2022年

感兴趣的创新方向感兴趣的创新方向

不同种类葡萄酒的饮用场合不同种类葡萄酒的饮用场合
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数据50: 中国葡萄酒零售额，2012-2022年

研究方法

扇形图预测

缩写

附录附录——研究方法和缩写研究方法和缩写
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