
购买购买
这篇报告这篇报告

地址地址:
store.mintel.com

电话电话:
欧洲，中东，非洲

+44 (0) 20 7606 4533

巴西

0800 095 9094

美洲

+1 (312) 943 5250

中国

+86 (21) 6032 7300

亚洲

+61 (0) 2 8284 8100

邮件邮件:
reports@mintel.com

“运动装零售销售呈增长趋势，但增速相对缓慢，与其他服
装品类的竞争激烈，很大一部分人从未或很少参与体育活动

限制了消费者对该市场的关注。为了吸引更多的消费者（包

括运动狂热者），运动装品牌必须与更多的大众消费者互

动，以提升体育参与度。但它们也需提供创新性、时尚性和

功能性兼备的产品，以吸引日益多元化的消费者和迎合他们

的生活方式。”
– 亚太研究主任，郭马修亚太研究主任，郭马修

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 服装业波谲云诡服装业波谲云诡

• 运动生活？运动生活？

• 挑战我！挑战我！

本报告旨在概述中国运动服装零售市场。涵盖市场信息，包括专业运动服装市场规模和预测，以及市场上各种问题的消

费者研究。

英敏特将运动服装零售商定义为专门销售运动服装和鞋类以及设备和配件的零售商。 这些类别定义为：

- 运动服，如运动服，泳装，连帽运动衫，配饰。

- 运动鞋，如训练鞋，跑步鞋，足球鞋，滑雪靴。

- 运动器材（参加体育活动必需的物品），如网球拍，高尔夫球杆和球，乒乓球拍。

- 运动配件（非参加体育活动必需的物品），如手套，帽子，可穿戴技术。
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过山车般的时尚流行周期
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激励不经常运动的消费者

帮助消费者感觉良好
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两个完全不同的市场

数据 36: 选择购买运动或户外服装品牌的重要因素，按过去6个月参加的体育活动（包括健身活动）区分，2017年7月

主要消费群体的品牌选择因素
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按人口统计区分的品牌选择因素

数据 38: 选择购买运动或户外服装品牌的重要因素，2017年7月

渠道对比品牌选择因素

数据 39: 选择购买运动或户外服装品牌的重要因素（按过去12个月购买运动装的渠道区分），2017年7月

对功能和时尚都有兴趣
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数据 40: 消费者有兴趣购买的运动用品，2017年7月

按运动参与区分的购买兴趣

数据 41: 消费者有兴趣购买的运动用品，按过去6个月参加的体育活动（包括健身活动）区分，2017年7月

按人口特征区分的购买兴趣

数据 42: 消费者有兴趣购买的运动用品（按不同年龄、性别和个人月收入群体区分），2017年7月

数据 43: 中国——运动服装零售市场总销售额，2012-2022年

研究方法

扇形图预测

附录附录——市场规模与预测市场规模与预测

附录附录——研究方法研究方法
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