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“长途和短途假期旅行市场的增速齐齐放缓，但消费者由于
获取的假日信息日益增多，其假期目标也更明确，即更偏爱

观光和放松。套路化的旅游产品和服务已失宠，消费者如今

青睐更多定制和本地化元素以满足其不同的诉求。”
– 黄一鹤，研究分析师黄一鹤，研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 越来越多针对父母和儿童的家庭出游越来越多针对父母和儿童的家庭出游

• 科技助力旅行科技助力旅行

• 从间接渠道获取旅游信息从间接渠道获取旅游信息

中国长途和短途假期旅行市场的客流量和销售额增速双双放缓，这意味着该市场正在趋于成熟。更多元化的产品和服务

预计将应运而生，以迎合旅游者更挑剔和个性化的需求，特别是对定制和本地化的偏好。

本报告分析过往假期体验，包括旅游度假频率、目的地，以及预订习惯（旅游方式、预订时间和预订渠道）。此外，报

告还探究哪些假期因素和主题是消费者所向往的，以及他们在假期中使用过哪些服务。

报告价格: £2978.28 | $3990.00 | €3377.07
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产品和服务迎合日益挑剔的游客

长途假期市场增速放缓

数据14: 长途假期旅行游客量，中国，2012-2017年（估计）

数据15: 长途假期旅行销售额，中国，2012-2017年（估计）

短途假期旅行是增长主力

数据16: 短途假期旅行游客量，中国，2012-2017年（估计）

数据17: 短途假期旅行销售额，中国，2012-2016年

市场预计将继续增长

数据18: 长途假期旅行市场游客量预测（最好和最差情形），中国，2012-2022年
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国内游保持增长

数据22: 中国假日旅游细分市场份额，2016年

数据23: 国内长途游游客量和销售额，中国，2012-2017年（估计）
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出境游市场增速更慢

数据25: 出境长途游游客量和销售额，中国，2012-2017年（估计）

数据26: 出境短途游游客量和销售额，中国，2012-2017年（估计）

交通完善让旅游更方便

互联网分期付款推高旅游支出

出境游的签证申请和支付方式更便捷

O2O趋势进入旅游市场

邮轮游和中老年旅游产品吸引更广泛受众
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渴求别具一格、沉浸式旅游体验

按需服务诉求上涨

定制被视为必备，而非奢侈

运用大数据提高客户忠诚度

自助游火热，但跟团游在成本效益上制胜

预订更早的游客更有可能乐意花费更多

充分利用各类渠道实现利益最大化

欣赏当地和自然风光

短途游更风行

数据27: 旅游频次（按假期类型区分），2017年5月

男性游客出行频次更高

数据28: 旅游频次（按游客类型区分），2017年5月

更愿意利用年假出游以避开高峰

数据29: 对旅游度假时间的偏好，2017年5月

日本成为长途游热门目的地

数据30: 长途假期目的地——词云，2017年5月

数据31: 短途假期目的地——词云，2017年5月

多多益善

数据32: 对目的地的态度——多样性，2017年5月

数据33: 对目的地的态度——人气，2017年5月

偏爱自然美景

数据34: 对目的地的态度——景点，2017年5月

数据35: 首选度假目的地（按假期偏好区分），2017年5月

自助游更盛行，尤其是短途游时

数据36: 出行方式（按假期类型区分），2017年5月

数据37: 长途游出行方式（按游客类型区分），2017年5月

数据38: 短途游出行方式（按游客类型区分），2017年5月

20-29岁游客偏爱自助游
数据39: 长途游出行方式（按年龄区分），2017年5月

数据40: 短途游出行方式（按年龄区分），2017年5月

提前数周预订长途游、数天预订短途游

数据41: 预订时间（按假期类型区分），2017年5月

消费者消费者——您所需要了解的您所需要了解的

假期频次假期频次

旅行目的地旅行目的地

出行方式出行方式

预订时间预订时间

报告价格: £2978.28 | $3990.00 | €3377.07

长途长途 vs 短途假期短途假期 - 中国中国 - 2017年年9月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

现在购买这篇报告
网址网址: store.mintel.com

电话电话: 欧洲，中东，非洲 +44 (0) 20 7606 4533 巴西 0800 095 9094

美洲 +1 (312) 943 5250 中国 +86 (21) 6032 7300

亚洲 +61 (0) 2 8284 8100
邮件邮件: reports@mintel.com

http://reports.mintel.com//display/store/793431/
mailto:reports@mintel.com


计划更早、支出意愿更强

数据42: 对旅游支出的态度（按假期类型区分），2017年5月

数据43: 预订时间对比假期支出——更愿意多花钱（按假期类型区分），2017年5月

在线旅行社可能触及天花板

数据44: 预订渠道（按假期类型区分），2017年5月

长途游时依赖官方渠道，短途游时寻求信息渠道

数据45: 长途游预订渠道（按家庭月收入区分），2017年5月

数据46: 短途游预订渠道（按家庭月收入区分），2017年5月

年轻人喜欢社交网络渠道

数据47: 预订渠道（按性别和年龄区分），2017年5月

长途游时观光，短途游时减压

数据48: 假期因素（按假期类型区分），2017年5月

为购物和当地体验支出更多

数据49: 长途假期吸引因素（按对假期支出态度区分），2017年5月

数据50: 短途假期吸引因素（按对假期支出态度区分），2017年5月

自然、当地和放松的体验让假期与众不同

数据51: 独特假期体验，2017年5月

数据52: 独特假期体验（按对景点偏好区分），2017年5月

城市游领衔最受欢迎的假期主题

数据53: 假期主题（按假期类型区分），2017年5月

数据54: 长途假期主题（按对景点偏好区分），2017年5月

数据55: 短途假期主题（按对景点偏好区分），2017年5月

更依赖移动服务

数据56: 假期旅程中使用的服务，2017年5月

数据57: 假期旅程中使用的服务——查找附近的景点或公共设施、参加当地游览团（按年龄组区分），2017年5月

英敏特城市精英人群旅游次数更多

数据58: 旅游频次（按消费者分类区分），2017年5月

英敏特城市精英人群倾向短途游时自助，长途游时跟团

数据59: 出行方式（按消费者分类区分），2017年5月

英敏特城市精英人群倾向临近出行前才预订

数据60: 预订时间（按消费者分类区分），2017年5月

英敏特城市精英人群倾向花更多钱享受假期

预订渠道预订渠道

假期因素假期因素

假期主题假期主题

假期服务假期服务
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数据61: 支出偏好（按消费者分类区分），2017年5月

英敏特城市精英人群借助多个渠道提高预订效率

数据62: 预订渠道（按消费者分类区分），2017年5月

英敏特城市精英人群看重探索和当地体验

数据63: 假期吸引因素数量（按消费者分类区分），2017年5月

数据64: 假期吸引因素（按消费者分类区分），2017年5月

英敏特城市精英人群注重通过体验实现独特假期

数据65: 独特假期体验（按消费者分类区分），2017年5月

英敏特城市精英人群更乐于接受更多假期主题

数据66: 假期主题（按消费者分类区分），2017年5月

英敏特城市精英人群更熟知假期服务

数据67: 假期旅程中使用的服务（按消费者分类区分），2017年5月

数据68: 中国长途假期旅行市场游客量，2012-2022年

数据69: 中国长途假期旅行市场销售额，2012-2022年

数据70: 中国短途假期旅行市场游客量，2012-2022年

数据71: 中国短途假期旅行市场销售额，2012-2022年

数据72: 中国长途假期旅行市场游客量（按细分市场区分），2012-2022年

数据73: 中国长途假期旅行市场销售额（按细分市场区分），2012-2022年

数据74: 中国短途假期旅行市场游客量（按细分市场区分），2012-2022年

数据75: 中国短途假期旅行市场游销售额（按细分市场区分），2012-2022年
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