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“领先的公司持续投资常温酸奶，在所有类型的酸奶或酸奶
饮料中，该品类的渗透率最高。为了进一步提高消费频率，

品牌正在寻求新方式，以创建与特定场合的关联性。虽然有

益健康是终极趋势，但酸奶品牌仍需注重口味享受”。
– 倪倩雯，研究分析师倪倩雯，研究分析师:食品和饮料食品和饮料

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 定位健身族的性能增强型酸奶定位健身族的性能增强型酸奶

• 提高酸奶在不同消费群体中的相关性提高酸奶在不同消费群体中的相关性

• 常温勺吃型调味酸奶的机会点常温勺吃型调味酸奶的机会点

酸奶市场的销售额和销售量继续以两位数增长，这主要由常温酸奶市场的强劲增长所拉动。然而，相对有限的消费场合

阻碍了酸奶市场销量的进一步增长。在力推健康酸奶产品时，厂商和品牌有必要清楚一点：消费者吃/喝酸奶时，仍在寻
求一些口味享受。

乳酸菌饮料的市场形势错综复杂，冷藏和常温乳酸菌饮料的业绩呈现两极化。虽然大多数消费者青睐其健康功效，但年

轻消费者在该品类上的消费有所下滑。
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乳酸菌饮料拥有多个目标消费群体
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数据 95: 理想的酸奶（糖分和脂肪）（按消费者分类区分），中国，2017年5月

英敏特城市精英人群在更多的场合享用酸奶

数据 96: 酸奶饮用场合（按消费者分类区分），中国，2017年5月

英敏特城市精英人群更看重蛋白质和纤维

数据 97: 高端化机会点（按消费者分类区分），中国，2017年5月

数据 98: 中国酸奶零售市场的销售额，2012-2022年

数据 99: 中国酸奶零售市场的销售量，2012-2022年

数据 100: 中国酸奶零售市场的销售额（按细分市场区分），2012-2021年

数据 101: 中国酸奶零售市场的销售量（按细分市场区分），2012-2022年
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