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“食品外送服务满足了消费者对食物多样性和便利性的需
求，加之中国消费者对营养成分的了解越来越多，更乐于探

索产品新种类。因此，消费者开始出于不同需求食用速冻预

加工食品，并扩充新的食用场合。”
– 吴丝，研究分析师吴丝，研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 西式速冻预加工食品如何把握当下良机西式速冻预加工食品如何把握当下良机

• 作为新零食的速冻预加工食品作为新零食的速冻预加工食品

• 别出心裁的故事营销有望刺激该品类的市场增长别出心裁的故事营销有望刺激该品类的市场增长

消费者追求多样且优质的产品，促进了新的食用场合和高端化趋势的出现。因此，中国速冻预加工食品市场预计将保持

增长趋势。但是，产能增长带来的红利日渐消失，加之新零售为行业带来挑战，速冻预加工食品的增速很可能会跌至个

位数。
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