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“餐饮娱乐渠道软饮料的核心购买动因是含有多种营养成
分。水果和牛奶是受欢迎的饮料成分，所以用水果和牛奶调

制的奶昔或将大有市场潜力。与此同时，餐厅和饮料生产商

可以运用天然成分调制吸引消费者眼球的饮料。”
– 陈杨之，研究分析师陈杨之，研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 什么才是理想的饮料菜单？什么才是理想的饮料菜单？

• 用水果和牛奶调制的奶昔可以填补市场空白用水果和牛奶调制的奶昔可以填补市场空白

• 使用健康成分，调制吸睛饮料使用健康成分，调制吸睛饮料

自2011年以来，中国餐饮渠道软饮料市场以11.6%的年均复合增长率增长。截至2016年，该市场销售总额估计达到
1,680亿元人民币。英敏特预测，该市场在2016-2021年间将以7.9%的年均复合增长率增长，至2021年销售总额将
达到2,460亿元人民币。

2016年，包装软饮料将占中国餐饮渠道软饮料市场的72.9%，现做软饮料占了剩下的27.1%。在包装饮料中，果汁以
29.1%的市场份额领先，其次是凉茶和碳酸软饮料。

领先品牌开始在产品和食物的搭配上做文章，同时推出低糖版的产品，并致力于增强产品在感官上对消费者的吸引力。

需求方面，消费者在餐饮娱乐场合选择软饮料时更重视饮料的健康功效，也更愿意尝试探索新口味。“用多种有营养的成
分制成的”是首要购买动因，新鲜水果是最受喜爱的饮料成分。
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快餐店可丰富饮料选择

数据54: 不同软饮料的认知——适合在快餐店喝，2017年1月

外出就餐时更愿意溢价购买软饮料

数据55: 对于餐饮娱乐渠道软饮料的态度——溢价购买（按消费者分类划分），2017年1月

英敏特城市精英人群更重视健康功效，也更愿意尝试新口味

数据56: 对于餐饮娱乐渠道软饮料的态度——健康功效和新口味（按消费者分类划分），2017年1月
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数据57: 餐饮娱乐渠道软饮料的购买动因（按消费者分类区分），2017年1月
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