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“中国身体护理市场长期以来都是以滋润为主，创新乏力。
但消费者需要的不仅是滋润，因为她们渴望身体皮肤能实现

多种不同的改善。尤其是高收入者，她们已经开始使用高级

产品，如身体护理精油，而不是基础的身体滋润产品。考虑

到消费者还不熟悉专业产品，品牌因而需要证明其产品功

效，教育消费者在身体护肤流程中加入更多类型的产品。”
– 李玉梅，研究分析师李玉梅，研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 探索除了滋润以外的其他功效探索除了滋润以外的其他功效

• 利用成分传递天然品牌形象利用成分传递天然品牌形象

• 拓展季节性产品拓展季节性产品

中国身体护理产品市场在近年来稳步增长。不过，因为基础滋润型产品的渗透率已趋饱和，而其他子类别缺乏消费者关

注和产品创新，未来面临前景挑战。此外，消费者新的生活方式促使她们追求“美由内而外”、水疗等感官享受，或进行
每日饮食控制和运动等，这些都有可能限制身体护理产品的使用。不过，品牌仍有机会推动市场增长，如迎合消费者对

天然产品日益增长的需求和改善产品质地与包装。
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数据 37: 过去6个月采取过的身体皮肤管理方法，2017年1月
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数据 53: 手部和指甲护理产品市场总销售额，中国，2012-2022年

数据 54: 足部护理产品市场总销售额，中国，2012-2022年

研究方法

扇形图预测

附录附录——研究方法研究方法
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