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“豪华车品牌瞄准年轻购车者推出紧凑车型以期刺激销售已
经成为趋势。对于大牌车厂旗下设计感强、定制化程度高的

车型，该策略屡试不爽。对于还在培育市场的品牌，强化精

湛做工和血统纯正的品牌形象则至关重要。”
– 过人，高级研究分析师，中国过人，高级研究分析师，中国

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 豪华车在中国是如何定义的？豪华车在中国是如何定义的？

• 奔驰是如何赢回中国市场的？奔驰是如何赢回中国市场的？

• 如何更有效地吸引年轻购车者？如何更有效地吸引年轻购车者？

中国已经成为全球第二大豪华车单一市场。对一众豪华车品牌而言，主要任务是打造差异性，向购车者展示其强项。对

于那些还在竭力争取中国市场一席之地的品牌，了解市场中的可为与不可为至关重要。
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工艺精湛和安全是首要认知
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