
购买购买
这篇报告这篇报告

地址地址:
store.mintel.com

电话电话:
欧洲，中东，非洲

+44 (0) 20 7606 4533

巴西
0800 095 9094

美洲
+1 (312) 943 5250

中国
+86 (21) 6032 7300

亚洲
+61 (0) 2 8284 8100

邮件邮件:
reports@mintel.com

“单身消费者群体的心态呈现多元化——有人乐于（而且自
愿）单身，有些人热切渴望走入婚姻（候婚一族）。但是其
兴趣爱好和对不同市场促销活动的兴趣程度都与已婚消费者
非常相似。事实证明，那些认为单身者在社交方面不够活

跃，生活得不快乐，缺乏与父母或未来伴侣建立亲密关系的
能力等观点都属于误解和偏见。”

– 马子淳，高级研究分析师马子淳，高级研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 对中国单身消费者的误解对中国单身消费者的误解
• 提供独特的感官体验，吸引单身旅行者提供独特的感官体验，吸引单身旅行者
• 隐性化是广告未来的趋势隐性化是广告未来的趋势
• “欲望欲望”涌入涌入“都市都市”

中国单身人口数量不断增加。在此趋势之下，品牌迫切希望了解这一变化将如何影响其业务的发展。单身消费者市场充
满了多元的思维理念、意识形态和生活方式。本报告针对人们过去对单身人群陈旧偏颇的观点、目前单身人群对生活的
态度、对未来的理想和计划、以及他们的人生观等进行了阐释。此外，本报告还审视了一个基本的问题——尽管单身和
已婚人群在很多方面都大同小异，那么为什么有些人单身而有些已婚？
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男女收入不平等
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吸引中国单身消费者的三个关键词: 经验、娱乐和外观
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传统价值观对性格有一定影响
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数据23: 单身男性的自我感知（按年龄区分），2016年12月

数据24: 单身女性的自我感知（按年龄区分），2016年12月

结婚生子会改变消费者的自我感知
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某种程度上，单身男女的形象都是刻板印象
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单身者的自我感知迥异于在其他单身者眼中的形象
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数据28: 单身女性的自我感知和对其他单身女性的看法，2016年12月
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男性在情感上更主动；25-29岁的单身者更渴望家庭
数据36: 同意程度——关于参与恋爱关系说法（按年龄和性别区分），2016年12月

结婚生子：人生的一种选择，而非一项任务
数据37: 同意程度——关于恋爱关系和婚姻的说法（按情感状况区分），2016年12月

多数单身者生活快乐，但不如已婚者坚强
数据38: 同意程度——关于生活态度的说法（包括包括非常同意和比较同意），2016年12月
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数据39: 同意程度——关于工作态度的说法（包括包括非常同意和比较同意），2016年12月

越长大，越自信
数据40: 同意程度——关于对自我和自信认知的说法（包括包括非常同意和比较同意），2016年12月

单身者对物质的依赖较少
数据41: 同意程度——关于购物选择和购物作用的说法（包括包括非常同意和比较同意），2016年12月

感恩于父母的帮助
数据42: 同意程度——关于父母价值的说法（包括包括非常同意和比较同意），2016年12月

四类单身消费者
数据43: 基于生活态度的消费者细分，2016年12月

重视体验的人：过着一种愉悦、积极且昂贵的生活
数据44: 同意程度——关于生活态度的说法（包括包括非常同意和比较同意，按消费者细分区分），2016年12月

数据45: 同意程度——关于生活态度的说法（包括包括非常同意和比较同意，按消费者细分区分），2016年12月

数据46: 同意程度——关于性相关话题的说法（按消费者细分区分），2016年12月

数据47: 同意程度——关于社交生活的说法（按消费者细分区分），2016年12月

数据48: 同意程度——关于在恋爱关系中的积极程度的说法（按消费者细分区分），2016年12月

数据49: 同意程度——关于购物选择和购物作用的说法（按消费者细分区分），2016年12月

数据50: 单身者的居住状况（按消费者细分区分），2016年12月

追求高成就的人：独特的、目标导向的、有所成就的

主张实用主义的人：非常重视质量和功用

安于稳定的人：满足于稳定轻松的生活
数据51: 同意程度——关于父母价值的说法（按消费者细分区分），2016年12月

已婚者和单身者有天壤之别？
数据52: 基于生活态度的消费者细分（按婚姻状况区分），2016年12月

研究方法

消费者细分消费者细分
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