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“今天的中国大学生在经济和思想上都更独立。他们理性思
考，购买性价比高的产品，而且喜欢那些了解他们心声的品
牌。炫富并不是他们首要的追求。他们希望自由生活，免受
社会压力和竞争的影响。为了获得更多的自主性，他们致力

于发展特殊技能，在经济和精神上自我提高。”
马子淳，高级研究分析师马子淳，高级研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 未被满足的生活和情感需求多种多样未被满足的生活和情感需求多种多样
• 支持年轻人自主创业支持年轻人自主创业
• 不仅仅学习书本不仅仅学习书本
• 感受太多？感受太多？
• "物质占有极简化物质占有极简化"是未来消费者追求的风尚是未来消费者追求的风尚

您所需要了解的
中国大学生具有较强的消费能力，其零用钱不仅来自家人，还包括通过兴趣和经营自己的小生意赚得的收入。因此他们
在经济上相对更独立，购物更理性和实际。品牌需要对学生的独特价值观、信仰和态度有一定的了解，而更加重要的
是，品牌需要表现出对他们的认同。

大学生希望通过自己的方式创造更美好的生活。他们和老一代人的最大区别是更愿意跟随自己的内心感受，而不是迫于
社会压力做决定。

所以相比炫富，他们对自我提高更感兴趣。公司应该成为他们的好伙伴，帮助他们提高能力和情商（如积极地面对失
败，自信地面对强大的竞争对手），让他们成为自己生活的主人。
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探索多种赚钱的途径
数据1: 平均每月从各途径获得的零用钱额度，2016年7月

年轻消费者其实是顾家和理性的
数据2: 消费闲钱的途径偏好，2016年7月
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数据3: 消费者购买行为和习惯——购物地点，2016年7月

建立情感联系对于品牌建设无关紧要？
数据4: 品牌特征偏好，2016年7月

性别差异影响广告风格偏好
数据5: 消费者偏好的广告风格，2016年7月

理想主义还是现实主义？
数据6: 对生活状况的想法和态度（包括非常同意和比较同意，按年龄和性别区分），2016年7月

四种类型的大学生

我们的观点
数据7: 中国大学生的核心愿望，2016年7月
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数据8: Sanctuary的产品样例

“物质占有极简化”是未来消费者追求的风尚
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启示

人口统计概况

三成18-22岁的学生不是独生子女
数据9: 18-22岁学生中独生子女和非独生子女的比例（按地域区分），2016年7月

数据10: 18-22岁学生中独生子女和非独生子女的比例（按性别区分），2016年7月

大学是主流的选择
数据11: 学生的主修专业（按地域区分），2016年7月

进入学院或大学后消费能力增强

家庭零用钱只占学生零用钱的一部分。

年轻但实际

满足年轻消费者多样化需求的挑战

产品特征极大影响品牌受欢迎程度

四种独特的学生类型

赚钱途径趋向多元和独立
数据12: 平均每月从各收入来源获得的零用钱额度，2016年7月

北部城市的学生赚钱更积极
数据13: 通过不同途径赚钱的学生的百分比（按地域区分），2016年7月

数据14: 通过不同途径获得的零用钱的加权平均值（按地域区分），2016年7月

数据15: 通过不同来源获得的零用钱的百分比（按地域区分），2016年7月

高线城市的学生有更多选择
数据16: 曾经通过选择的途径赚钱的学生数量（按城市线级区分），2016年7月

二线城市的学生省钱意识较低
数据17: 通过不同来源获得的零用钱的加权平均数（按地域区分），2016年7月

数据18: 通过不同途径获得的零用钱的百分比（按地域区分），2016年7月

独生子女渴望有自由自己赚钱
数据19: 来自父母/家人的零用钱（按家庭子女人数区分），2016年7月

数据20: 通过不同来源获得的零用钱的加权平均数（按家庭子女人数区分），2016年7月

不同人口特征学生群偏爱的赚钱途径

顾家的年轻人会影响父母的购买选择
数据21: 消费闲钱的途径偏好，2016年7月

时尚和美容品牌宣扬健康理念

更喜欢邻家女孩/男孩的品牌

管理个人财务目前不是优先考虑的事项?

男女消费重点不同

学生概况学生概况

消费者消费者——您所需要了解的您所需要了解的

零用钱的来源零用钱的来源

消费趋势消费趋势
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数据22: 选择的消费途径（按性别区分），2016年7月

购物中心更受青睐
数据23: 消费者购买行为和习惯（按购物地点区分），2016年7月

理想的购物之地：种类丰富的产品，开放的货架和有竞争力的价格
数据24: 消费者购买行为和习惯（按店内购物体验区分），2016年7月

学生的产品偏好两极分化
数据25: 消费者购买行为和习惯（按品牌和产品偏好区分），2016年7月

中高档大众品牌的购买者寻求最物美价廉的产品
数据26: 认为“中高档的大众品牌对我来说已经足够好了”的消费者的偏好（与平均水平对比），2016年7月

奢侈品牌的爱好者寻求显著特色和定制化
数据27: 认为“奢侈品牌对我会特别有吸引力”的消费者的偏好（与平均水平对比），2016年7月

女性更易受影响
数据28: 对选择的购买行为的偏好（按性别区分），2016年7月

数据29: 选择“说不上更同意哪个”的学生比例（按性别区分），2016年7月

年龄越大的学生越节俭
数据30: 对选择的购买行为的偏好（按年龄区分），2016年7月

实用是关键
数据31: 品牌特征偏好，2016年7月

“懂我”也很重要

品牌形象偏好：潮流前线还是历史悠久？

不同人口特征群体的差异非同小可

炫耀性消费即将终结？

展现转变是核心
数据32: 消费者偏好的广告风格，2016年7月

其他广告风格难分伯仲
数据33: 对选择广告风格的偏好（按性别区分），2016年7月

数据34: 对选择广告风格的偏好（按主修学科区分），2016年7月

偏爱个人主义还是集体主义的广告风格?
数据35: 对选择广告风格的偏好（按城市线级区分），2016年7月

怀旧的“往日美好时光”也是卖点

总体勤奋用功、看重未来
数据36: 对规划未来描述语句的同意程度（包括非常同意和比较同意，按年龄和性别区分），2016年7月

男女消费理念不同
数据37: 对描述金钱角色的语句的同意程度（包括非常同意和比较同意，按年龄和性别区分），2016年7月

购买行为购买行为

品牌特征偏好品牌特征偏好

吸引人的广告风格吸引人的广告风格

心理概况心理概况
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干一番大事业比平凡的小幸福重要？
数据38: 对描述生活价值观/驱动力的语句的同意程度（包括非常同意和比较同意，按年龄和性别区分），2016年7月

父母是盟友还是敌人?
数据39: 对描述与父母关系的语句的同意程度（包括非常同意和比较同意，按年龄和性别区分），2016年7月

四种类型的大学生
数据40: 基于生活态度的消费者细分，2016年7月

率性而活的人：随心所欲、活得多姿多彩
数据41: 对计划未来的态度（按消费者细分区别），2016年7月

数据42: 对生活价值观/驱动力的态度（按消费者细分区别），2016年7月

数据43: 通过发挥特长获得的收入（按消费者细分区别），2016年7月

数据44: 对金钱角色的态度（按消费者细分区别），2016年7月

数据45: 对所选品牌特征的偏好（按消费者细分区别），2016年7月

数据46: 选择的消费途径（按消费者细分区别），2016年7月

数据47: 对与父母关系和个性的的态度（按消费者细分区别），2016年7月

执着于保障未来的人：努力工作，确保未来安定幸福
数据48: 选择的消费途径（按消费者细分区别），2016年7月

谨慎的探索生活的人：在闯荡大梦想和安稳之间摇摆不定

崇尚自由的人：心态自由，追求新奇的感官体验
数据49: 对所选品牌特征的偏好（按消费者细分区别），2016年7月

研究方法

缩写

消费者细分消费者细分

附录附录——研究方法研究方法
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