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“目前酒精饮料市场正处于转型阶段。在2021年之前的未来
五年中，增长率将保持低位但趋于稳定。随着体验消费文化
的日益流行，以及西方生活方式和购物价值的影响力日趋增
强，中国消费者渴望在产品和餐饮娱乐体验中寻求创新。”

– 马子淳，高级研究分析师马子淳，高级研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 从产品向体验转变从产品向体验转变
• 利用水果味酒精饮料来迎合健康的生活方式利用水果味酒精饮料来迎合健康的生活方式
• 寻求最强感官体验寻求最强感官体验
• 围绕场合和情绪进行营销围绕场合和情绪进行营销

尽管2015年餐饮娱乐渠道酒精饮料市场萎缩了3%，但英敏特预测该市场的发展将趋于平稳，2016年市场将以0.1%
的增长率微幅上涨。

随着越来越多的进口和本土生产的创新性酒精饮料不断涌入市场，消费者不再满足于主流产品选择，他们渴望尝试在口
味、包装以及功能益处方面独特的、具有异国特色的或高端的（例如）酒精饮料产品。

虽然消费者在近几年对健康日益重视，但不太熟悉或很少被听说过的宣称可能会被消费者认为过于牵强和含糊，因此，
他们对具有这些宣称的品牌也会避而远之。

除此之外，消费者对餐饮渠道酒精饮料的核心需求正从一醉方休向小酌怡情的饮酒体验方向转变。因此，消费者对酒精
饮料的选择在很大程度上由产品带来的感受和知觉、品牌含义和情感纽带以及饮酒场合的适合性所决定。
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市场
数据 1: 中国餐饮娱乐渠道酒精饮料市场的最好和最坏预测，2011-2021年

市场增长动力与障碍

极具活力的20-29岁消费者市场

酒精和非酒精饮料的界限正变得模糊

太依赖于“安全”选择

在线零售的影响

公司与品牌

咖啡店和快餐连锁店中蕴含新商机

包装设计正变得越来越具美感和便于携带

口味和原料被看作是质量检测器

社交媒体加粉丝聚会

消费者

咖啡店、KTV和西式餐厅中蕴含新机遇
数据 2: 消费者在不同餐饮娱乐渠道饮酒的花费趋势，2016年3月

20-39岁的男性消费者在外饮酒的频率更高，大约为每周1次
数据 3: 消费者在外饮酒的频率，2016年3月

酒精饮料品类需要更多的转型变化
数据 4: 消费者在餐饮娱乐渠道购买的不同类型的酒精饮料，2016年3月

苹果酒和香槟与特殊场合的联系紧密
数据 5: 在外饮酒的场合，2016年3月

两大新兴的产品主题：健康和配餐
数据 6: 餐饮渠道销售的酒精饮品的产品特征，2016年3月

渠道因素的重要性非常有限
数据 7: 影响餐饮渠道销售酒精饮品的因素，2016年3月

我们的观点

从产品向体验转变

现状

启示

利用水果味酒精饮料来迎合健康的生活方式

现状

概述概述

综述综述

议题与洞察议题与洞察
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启示
数据 8: 水果味酒精饮料产品样例

寻求最强感官体验

现状

启示

围绕场合和情绪进行营销

现状

启示

销量虽然呈负增长，但复苏有望

消费者选择“安全”产品是主要的消费障碍

进口啤酒激增

引言
数据 9: 中国餐饮娱乐渠道酒精饮料销售量，中国，2010-2016年

数据 10: 中国餐饮娱乐渠道酒精饮料的市场份额（按销量区分）， 2010-2016年

数据 11: 中国餐饮娱乐渠道酒精饮料市场的最好和最坏预测，2011-2021年

20-29岁消费者市场活力十足

酒精和非酒精饮料的界限正变得模糊

太依赖于“安全”选择

在线零售的影响

啤酒正在经历重大变化
数据 12: 中国进口啤酒量，2011-2015年

数据 13: 中国餐饮娱乐渠道啤酒销售量，2010-2016年

葡萄酒凭借健康的形象而人气大增
数据 14: 中国餐饮娱乐渠道葡萄酒销售量，2010-2016年

中国白酒更接地气和正在吸引年轻消费者

“真品保证”推动西方烈酒在高端餐饮娱乐渠道的销售
数据 15: 中国餐饮娱乐渠道烈酒销售量，2010-2016年

咖啡店和快餐连锁店中蕴含新商机

艺术性包装设计呈上升趋势

口味和原料的威力

咖啡加酒蕴含新商机

市场市场——您所需要了解的您所需要了解的

市场规模与预测市场规模与预测

市场增长动力和阻碍市场增长动力和阻碍

市场细分市场细分

重点企业重点企业 ——您所需要了解的您所需要了解的

竞争策略竞争策略
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数据 16: 星巴克和咖世家产品样例

向传统非酒精饮料销售场所拓展

增强体验和消费者之间的关联性

艺术性包装设计呈上升趋势
数据 17: 限量版产品样例

数据 18: Hello Kitty版产品包装样例

数据 19: 江小白产品包装样例

便携式是种新式创新吗？
数据 20: 适合在出行时饮用的酒精饮料产品样例

口味和原料的威力
数据 21: 邪恶双胞胎的皇家黑啤传单

数据 22: 熊猫精酿产品样例

深掘特殊饮用场合
数据 23: 江小白产品样例

社交媒体的下一步——粉丝社区

KTV和咖啡店中的产品需要改变

酒精饮料品类需要更多的转型变化

消费者越来越重视健康和饮食搭配

渠道因素的重要性非常有限

中餐馆和KTV仍是主要渠道
数据 24: 消费者在不同餐饮娱乐渠道饮酒的花费趋势，2016年3月

咖啡店有望成为酒精饮料的热销渠道

KTV是年轻消费者最喜欢的在外饮酒场合
数据 25: 花更多钱购买酒精饮料的20-29岁消费者（按渠道区分），2016年3月

数据 26: 箭牌5激产品样例

女性消费者更喜欢在西餐厅和亚洲餐馆点饮酒精饮料
数据 27: 在餐饮娱乐渠道花更多钱购买酒精饮料（按年龄和性别区分），2016年3月

20-39岁的男性是主要消费者
数据 28: 消费者在外饮酒的频率，2016年3月

低频和高频饮用者对不同场合的偏好
数据 29: 低频饮用者在餐饮娱乐渠道的购买频率（每2-3个月一次或更少）与平均购买频率的对比（按场合区分），2016年3月

高线级城市消费者更经常在外饮酒
数据 30: 不同城市消费者在外饮酒频率（每周1次或更多）与平均水平的对比（按城市区分），2016年3月

谁在创新？谁在创新？

消费者消费者——您所需要了解的您所需要了解的

在不同渠道中的购买趋势在不同渠道中的购买趋势

购买频率购买频率

对不同类型的酒精饮料的偏好对不同类型的酒精饮料的偏好
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啤酒无法定位中等收入消费者
数据 31: 消费者在餐饮娱乐渠道购买的不同类型的酒精饮料，2016年3月

数据 32: 啤酒在餐饮娱乐渠道的渗透（按个人月收入区分），2016年3月

本土商业人士越来越青睐葡萄酒
数据 33: 葡萄酒在餐饮娱乐渠道的渗透（按个人月收入区分），2016年3月

数据 34: 葡萄酒在餐饮娱乐渠道的渗透（按公司类型区分），2016年3月

数据 35: 葡萄酒在餐饮娱乐渠道的渗透（按城市区分），2016年3月

中国烈酒（白酒）缺乏产品创新
数据 36: 中国白酒在餐饮娱乐渠道的渗透（按城市区分），2016年3月

数据 37: 新型清酒的产品样例

即饮酒精饮料面临下滑困局
数据 38: 即饮酒精饮料在餐饮娱乐渠道的渗透（按年龄和性别区分），2016年3月

数据 39: 即饮酒精饮料在餐饮娱乐渠道的渗透，2015年和2016年

数据 40: “成熟”即饮酒精饮料产品样例

消费者主要在休闲聚会场合饮酒
数据 41: 在外饮酒的场合，2016年3月

数据 42: 餐饮娱乐渠道特定饮酒场合（按年龄区分），2016年3月

啤酒在消费者中渐渐失宠
数据 43: 在餐饮娱乐渠道中的啤酒购买与平均水平的对比（按场合区分），2016年3月

苹果酒博得各种场合中的消费者的注意
数据 44: 在餐饮渠道的苹果酒购买与平均水平的对比（按场合区分），2016年3月

相比中国白酒，西方烈酒在商务场合中更受欢迎
数据 45: 在餐饮渠道购买酒精饮料用于商务场合与平均水平的对比（按酒精饮料区分），2016年3月

为节庆场合而生的香槟酒
数据 46: 在餐饮渠道的香槟购买与平均水平的对比（按场合区分），2016年3月

消费者对健康的重视为酒精饮料的营销指明了新方向
数据 47: 餐饮渠道销售的酒精饮品的产品特征，2016年3月

数据 48: “天然”酒精饮料产品样例，2016年3月

数据 49: 在决定购买哪种餐饮渠道酒精饮料时，认为“有益健康的”是影响他们购买的重要或非常重要的产品特征的消费者比例（按城市区分），2016年3月

配餐建议越来越重要

女性消费者渴求更多种口味选择
数据 50: 在决定购买哪种餐饮渠道酒精饮料时，选择“新奇的口味（如水果味的葡萄酒）”和“有异国特色的口味（如日本樱花味的啤酒）”为重要的产品特征
的消费者比例（按性别区分），2016年3月
数据 51: 在决定购买哪种餐饮渠道酒精饮料时，选择“为特定人群设计的（如适合女性的清淡口味啤酒）”为重要产品特征的消费者比例（按性别和年龄区
分），2016年3月
数据 52: 定位“女性”的酒精饮料产品样例，2016年3月

中国南部消费者喜欢本地造产品
数据 53: 在决定购买哪种餐饮渠道酒精饮料时，选择“在当地生产的酒”为重要的产品特征的被访者比例（按城市区分），2016年3月

在外饮酒场合在外饮酒场合

产品特征产品特征
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渠道偏好不明显
数据 54: 影响餐饮渠道销售酒精饮品的因素，2016年3月

小众品牌需付出更多
数据 55: 在菜单上体现“讲故事”性营销

30-39岁男性消费者的表达意愿最强烈
数据 56: 在决定购买哪种餐饮渠道酒精饮料时，选择“有档次的酒精饮料”为重要购买因素的被访者比例（按性别和年龄区分），2016年3月

数据 57: 餐饮渠道酒精饮料的消费频率（按消费者分类区分），2016年3月

数据 58: 在餐饮渠道购买更多酒精饮料的消费者比例（按消费者分类区分），2016年3月

数据 59: 购买餐饮渠道酒精饮料的场合（按消费者分类区分），2016年3月

数据 60: 不同类型的酒精饮料在餐饮娱乐渠道中的消费（按消费者分类区分），2016年3月

数据 61: 产品特征在购买决策过程中的重要性（按消费者分类区分），2016年3月

数据 62: 影响消费者选择餐饮渠道的特定因素（按消费者分类区分），2016年3月

数据 63: 中国啤酒市场的最好和最坏预测，2011-2021年

数据 64: 中国葡萄酒市场的最好和最坏预测，2011-2021年

数据 65: 中国烈酒市场的最好和最坏预测，2011-2021年

数据 66: 中国餐饮渠道酒精饮料市场销量预测（按细分市场区分），2011-2021年

研究方法

扇形图预测

渠道选择因素渠道选择因素

认识英敏特城市精英人群认识英敏特城市精英人群

附录附录——市场规模及预测市场规模及预测

附录附录——研究方法研究方法
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