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“婴幼儿用品市场在政府终结独生子女政策的背景下前景看
好。尽管如此，随着竞争不断升级，保持消费者的忠诚度更
具挑战性。更多国际新品牌进入市场，特别是通过在线渠

道。中国的互联网原住民和精通社交媒体的妈妈们从来没有
停止寻找最佳婴幼儿产品的步伐。创新不仅仅意味着引进新

产品，同时也意味着增加新服务。”

- 陈文文，高级研究分析师陈文文，高级研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 什么导致高留存率？什么导致高留存率？
• “安全安全”对妈妈们意味着什么？对妈妈们意味着什么？
• 下一个商机何在？下一个商机何在？

尽管快消品行业整体步伐放缓，但婴幼儿护理用品市场却逆市上扬。消费者对更优质产品的需求上升以及国际专业新品
牌进入中国市场共同支撑了市场增长。

这份报告将帮助您回顾市场驱动因素、市场规模、领先企业动态、全球创新、消费者产品使用情况、大众品牌普及情
况、主要品牌的品牌联想、对产品安全的看法和营销机会。
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