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“烈酒市场正在历经洗牌之痛，白酒均价大幅下滑，而外国
烈酒遭受销售额和销售量的双重打击。如今，烈酒行业的重

点是从商务用酒转变至更具持续性的私人消费。”

– 张一（研究分析师）张一（研究分析师）

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 如何能够打破对外国烈酒知识缺乏的壁垒？如何能够打破对外国烈酒知识缺乏的壁垒？
• 扩展在家饮用场合是否具有市场潜力？扩展在家饮用场合是否具有市场潜力？
• 更绵柔和健康的白酒能否拢获年轻消费者？更绵柔和健康的白酒能否拢获年轻消费者？
• 如何使白酒更适合女性？如何使白酒更适合女性？

白酒面临着监管压力和外国烈酒入侵的内忧外患。虽然白酒保持了98%的市场占有率，但其核心用户，即一线城市的
30多岁和40多岁消费者呈现下滑态势。为了在竞争中立于不败之地，白酒品牌需要解决消费者对饮酒的健康顾虑，并
推出口感更柔和的产品。此外，白酒也可以利用原浆液的概念扩大在低线城市的市场占有率。
外国烈酒面临截然不同的挑战。对其认识不足导致培养消费者饮用外国烈酒习惯的进程缓慢昂贵。在初期热潮退却之
后，外国烈酒可以帮助整个烈酒市场在将来实现更可持续的增长。
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