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“几乎所有的白酒生产商均将更多的注意力放在消费者市场
中，白酒大众化已成为白酒行业的共识。品牌需要超越价格
刺激，使产品包装和营销交流更有创新精神，从而更好地吸
引大众市场的消费者。与此同时，高端白酒品牌有机会将饮
用白酒宣传为彰显良好品味的象征，应对来自葡萄酒和西方

烈酒的竞争的同时，拉动市场发展。”

– 邱昊，研究分析师邱昊，研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 定制化将成为未来白酒的标准特色吗？定制化将成为未来白酒的标准特色吗？
• 如何宣传高端白酒能彰显良好的品味？如何宣传高端白酒能彰显良好的品味？
• 如何超越价格刺激，使白酒大众化？如何超越价格刺激，使白酒大众化？

2014年，政府反奢侈运动的影响并未销声匿迹。同年，中国白酒市场零售量和零售额的增长率均跌至谷底。该市场处
于转型期的关键时期：越来越多的关注重心已由白酒生产商转向消费者市场。然而，令人振奋的是：2015年，该市场
有复苏迹象。

总体来说，更加实惠、稳定的价格有助于中国市场消费者的白酒消费力回归到一个更理性的水平。与此同时，消费者也
要求白酒产品更具个性。

本报告详细探讨中国消费者白酒的购买和饮用习惯，以及对白酒的态度，进而探索公司从这些方面着手所能得到的发展
商机，进一步拉动未来市场发展以及获得市场份额。
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数据12: 对白酒的消费行为与态度，2015年3月

认识英敏特城市精英人群
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启示

如何宣传高端白酒能彰显良好的品味？

现状

启示

如何超越价格刺激，使白酒大众化？

现状

启示
数据13: 足球主题的白酒广告，中国，2015年

为心情买单

体验至上

一键相连

要点

2014年，市场发展跌落谷底
数据14: 中国白酒零售情况（按零售量和零售额区分），中国，2010-2015年

2015年，白酒市场有望复苏
数据15: 过去12个月白酒的饮用情况（按在家和在外面区分），2014年和2015年

未来展望
数据16: 中国白酒零售情况（按零售量区分），中国，2010-2020年

数据17: 中国白酒零售情况（按零售额区分），中国，2010-2020年

预测方法

主要市场推动因素分析

零售价趋向稳定，零售量逐渐回弹
数据18: 中国白酒平均零售价格的变化，2013-2015年

更多白酒产品推广年轻形象，吸引年轻消费者

主要市场阻碍因素分析

白酒浓烈的味道使消费者止步

消费者观点：白酒无益健康

来自其他酒精饮品的强势竞争
数据19: 过去12个月部分类型酒精饮品的饮用情况（按在家和在外面区分），2014年和2015年

要点

在零售额份额方面，五粮液继续领先市场进步，但销量大幅下滑
数据20: 中国白酒零售市场零售额和零售量市场份额（按公司区分），2013和2014年

白热化的竞争中，剑南春集团零售额市场份额增速最快

瞄准中低端市场的公司市场表现更好，表明白酒大众大众化的趋势

趋势与应用趋势与应用

市场规模及预测市场规模及预测

市场份额市场份额

谁在创新？谁在创新？
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要点

健康白酒理念日趋流行

添加健康成分，提升健康形象

运用蒸馏技术，提升健康形象

以青春、友情和心情为定位的迷你装白酒迅速兴起

剑南春以新产品公元779，带来“轻奢”的理念

宜宾五粮液集团

最新进展

泸州老窖集团有限责任公司

最新进展

洋河酒厂

最新进展

四川剑南春集团有限公司

最新进展

江苏今世缘酒业有限公司

最新进展

要点

在家和在外场合中，白酒的饮用率位居第三，仅次于啤酒和葡萄酒
数据21: 不同类型酒精饮料的饮用率，2015年3月

在外消费大幅增长
数据22: 过去12个月白酒的饮用情况（按在家和在外面区分），2014年和2015年

以与职场生涯相关的主题营销，吸引20-24岁的消费者
数据23: 过去12个月内白酒的饮用率（按年龄区分），2015年3月

东部和南部地区，白酒面临西方烈酒和即饮酒精饮料强势的竞争压力
数据24: 过去12个月内，不同类型酒精饮料的饮用率（按地区区分），2015年3月

要点

研究方法

味道浓烈以及口味选择有限可能影响白酒的消费
数据25: 消费者对不同类型酒精饮料的看法，2015年3月

相比葡萄酒和西方烈酒，消费者认为白酒不适合用来送礼
数据26: 酒心巧克力产品举例，加拿大，2014年

区域差异分析

更多西部和北部地区消费者认为白酒“性价比高”
数据27: 消费者对白酒的看法，（按区域区分），2015年3月

东部和中部消费者更有可能认为白酒“有档次”和“能彰显良好的品味”

公司与品牌公司与品牌

消费者消费者——不同类型酒精饮料的饮用率不同类型酒精饮料的饮用率

消费者消费者——消费者对不同酒类的看法消费者对不同酒类的看法
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明显更少南部消费者认为白酒“有档次”和“适合用来送礼”

饮用者和非饮用者对白酒看法的分歧点主要集中在产品形象方面而非产品自身
数据28: 消费者对白酒的看法，（按白酒饮用者和非饮用者区分），2015年3月

要点

实体零售渠道起主导作用
数据29: 白酒的购买渠道，2015年3月

过去两年，在线零售渠道新兴起来
数据30: 白酒的在线购买情况（按年龄区分），2015年3月

20-29岁消费者更有可能通过便利店和杂货店购买白酒
数据31: 白酒的部分购买渠道（按年龄区分），2015年3月

白酒的购买渠道相对更集中
数据32: 白酒购买渠道的频度分析 ，2015年3月

要点

饮用白酒深深存在于中国的节庆文化中
数据33: 购买白酒的目的，2015年3月

数据34: 购买白酒的目的（按年龄区分），2015年3月

购买目的因城市而异
数据35: 购买白酒的目的（按城市区分），2015年3月

针对不同目的，各大渠道在满足消费者需求方面各具优势
数据36: 购买白酒的部分渠道（按购买白酒的目的区分），2015年3月

要点

相对于自我/家庭饮用，消费者愿意为送礼和商务场合支付2倍或以上的高价
数据37: 消费者为不同场合购买白酒的花费，2015年3月

收入是拉动白酒消费的关键所在，特别是针对自我/家庭饮用和节庆场合
数据38: 消费者为不同场合购买白酒的人均花费（按家庭月收入区分），2015年3月

要点

针对商务场合，知名品牌和高端上档次的包装是重要的购买考虑因素
数据39: 消费者为商务场合购买白酒的考虑因素，2015年3月

更年轻的消费者更关注包装，而30岁以上更年长的消费群体更关注产品本身
数据40: 消费者为商务场合购买白酒的部分考虑因素（按年龄区分），2015年3月

相关度和价格是针对特殊/庆祝场合购买白酒的重要考虑因素
数据41: 消费者为特殊/庆祝场合购买白酒的考虑因素，2015年3月

推出高附加值的服务，在竞争中脱颖而出

消费者消费者——白酒的购买渠道白酒的购买渠道

消费者消费者——购买白酒的目的购买白酒的目的

消费者消费者——消费者为不同场合购买白酒的花费消费者为不同场合购买白酒的花费

消费者消费者——消费者为商务场合或特殊消费者为商务场合或特殊/庆祝场合购买白酒的考虑因素庆祝场合购买白酒的考虑因素

消费者消费者——对白酒的消费行为与态度对白酒的消费行为与态度
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要点

超过一半的消费者具有品牌忠实度
数据42: 对白酒的消费行为与态度，2015年3月

数据43: 对白酒的消费行为与态度——“购买白酒时，我只买少数几个我熟悉的品牌”（按年龄区分），2015年3月

定制化白酒的增长潜力

将白酒饮用与情绪相联系，鼓励消费者日常饮用
数据44: 对白酒的消费行为与态度，2015年3月

较低的酒精度数并不意味着更健康的形象
数据45: 对白酒的消费行为与态度——“度数低的白酒比度数高的白酒更健康”（按年龄区分），2015年3月

要点

为什么要命名为英敏特城市精英人群?

他们是谁？
数据46: 英敏特城市精英人群和其他人群的人口特征（按性别、年龄和个人收入区分）

数据47: 英敏特城市精英人群和其他人群的人口特征（按婚姻状况、城市级别和接受教育水平区分）

即使面临西方酒精饮品激烈的竞争，白酒在英敏特城市精英人群中已建立坚实的基础
数据48: 消费者对白酒的看法，（按消费者分类区分），2015年3月

英敏特城市精英人群针对商务和特殊场合购买白酒时，更看重高端上档次和定制化的包装
数据49: 消费者为商务场合和特殊场合购买白酒的部分考虑因素（按消费者分类区分），2015年3月

英敏特城市精英人群往往将白酒作为日常普通的饮品
数据50: 对白酒的部分消费行为与态度（按消费者分类区分），2015年3月

数据51: 中国白酒零售情况（按零售量区分），2010-2020年

数据52: 中国白酒零售情况（按零售额区分），2010-2020年

消费者消费者——认识英敏特城市精英人群认识英敏特城市精英人群

附录附录——市场规模及预测市场规模及预测
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